
BUSINESS TO BUSINESS SUI
MERCATI ESTERI

12 - 13 - 17  NOVEMBRE  •  2020

ALTA  FORMAZIONE

Un metodo  pe r  fa re  sce l te  s t ra teg i che



PROGRAMMA

12  NOVEMBRE

confrontare ,  per  un  dato  prodotto  e  per  c iascuno  dei  mercat i  ester i  serv i t i
da l l 'az ienda ,  la  dinamica  in  va lore  del le  sue  vendite  e  i l  suo  pos iz ionamento
di  prezzo  r i spetto  ai  divers i  paes i  concorrent i ;
ver i f icare  i l  t rend  di  cresc i ta  dei  mercat i  ester i  serv i t i  e  dei  paes i
concorrent i  di  r i fe r imento ;

anal izzare  i  prezz i  medi  dei  concorrent i  e  scopr i re  qual i  sono  i  paes i
concorrent i  che  r iescono  a  spuntare  maggiormente  un  “premium  pr ice ”

Export  Performance  Assessment .  Anal i s i  personal izzata  per  le  az iende
se lez ionate  che  consent i rà  di :

L 'assessment  avverrà  prima  del l ' in iz io  del  percorso .

anal i s i  del l 'evoluz ione  stor ica  e  prev is iva  del  commerc io  mondia le  per         

anal i s i  dei  mercat i  e  dei  paes i  compet i tor i ;

ind icator i  settor ia l i  ( "product -spec i f ic " ) ;

ind icator i  macroeconomic i  ( "country -spec i f ic " )

anal i s i  del l 'evoluz ione  stor ica  e  prev is iva  del la  domanda  (e  f luss i  di
commerc io  estero )  del  mercato ,  a  l i ve l lo  di  prodott i  (e /o  nel  caso  di  serv iz i :

anal i s i  del  pos iz ionamento  in  termini  di  quote  e  fasce  di  prezzo  dei  divers i
paes i  compet i tor i  present i  su l  mercato ;

 ind icaz ioni  sugl i  approfondiment i  necessar i  sugl i  aspett i  di  natura
amminist rat iva :  tar i f fe  e  normat ive  var ie .

MISURAZIONE  POTENZIALITÀ  MERCATI  ESTERI

 1 )  ANALIS I  DELL 'AREA  DI  BUSINESS  DELL 'AZIENDA  IN  TERMINI  DI  OPPORTUNIT
E  MINACCE ,  TRAMITE :

i  prodott i  (e /o  nel  caso  di  serv iz i :  aree  di  appl icaz ione )  del l 'az ienda

 2 )  DEFINIZIONE  DI  UNA  GRADUATORIA  POTENZIALITÀ  MERCATI  BASATA  SU :

3 )  APPROFONDIMENTO  MERCATI  TARGET ,  TRAMITE :

aree  di  appl icaz ione )  del l 'az ienda

Le  att iv i tà  verranno  rea l izzate  t ramite  l 'ut i l i zzo  del la  piatta forma
ExportP lanning



a )  Def in isc i  e  mira  i l  tuo  obiett ivo :  Fotograf ia  del la  s i tuaz ione
attua le ,  Anal i s i  del la  presenza  onl ine ,  Anal i s i  degl i  obiett iv i
des iderat i ,  Mappa  con  le  pr ior i tà

b )  Dist inguit i  dal la  concorrenza :  Anal i s i  segment i  c l iente l ,  Anal i s i  del la
concorrenza .  Ident i f icaz ione  element i  dist int iv i .  Elaboraz ione  st rateg ia

c )  Fatt i  r iconoscere  e  r icordare :  Elaboraz ione  del l 'essenza  del  Brand .

Def in iz ione  dei  va lor i  del  Brand .  Stesura  del le  credenze  del  Brand ,  

Elaboraz ione  del  messaggio  chiave  di f ferenz iante

d )  Come  scr ivere  per  fart i  ascoltare :  Prof i table  Content  System ,  Def in isc i
cosa  e  quando  scr ivere  

e )  Strumenti  e  piattaforme :  Come  automat izzare  la  comunicaz ione  di
awerness  e  di  mantenimento  rapport i  con  i  c l ient i .  Come  s i  crea  un  processo
automat ico  per  generare  c l ient i .  Come  def in i re  i  mezzi  di  comunicaz ione
ef f ic ient i .

Ai  contenut i  teor ic i  verrà  al ternato  un  project  work

13  E  17  NOVEMBRE



I l  corso  è  r i vo l to  a  8  aziende  del la  prov inc ia  di  Pav ia  che  possono  vantare
esper ienze  di  Bus iness  su i  mercat i  ester i .

 12-13  -  17  novembre  dalle  ore  9 .30  alle  13 .00

Il  corso  si  terrà   in  modalità  webinar

La  partec ipazione  è  gratuita .  

Per  i sc r ivers i  CLICCA  QUI  entro  i l  30  ottobre   2020 .

Le  candidature  saranno  esaminate  da  PAVIASVILUPPO  che  s i  r i serva  di
r ich iedere  in formazioni  aggiunt ive  ed  eventualmente  ef fet tuare  un
col loquio  conosc i t ivo .

TARGET

QUANDO  E  COME

ADESIONI

Per  in fo :  

PAVIASVILUPPO  

Azienda  Specia le  Camera  Commerc io  Pav ia
0382 .393271
pav iasv i luppo@pv .camcom . i t

In iz iat iva  gratu i ta  a  va lere  su i  Progett i  f inanz iat i  con  l ’aumento  del  20%  del  dir i t to
annuale  Tr iennio  2020 -2022  Preparaz ione  del le  PMI  ad  af f rontare  i  mercat i  internaz ional i

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfLZx2m1OEQ0dX80kkomPFE7CKS3FLiSCXNmuCWnShoB2F3AA/viewform?usp=sf_link

