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[image: image2.png]UNIONCAMERE LOMBARDIA
PREVENTIVO 2012
Importi in migliaia di euro

PREVENTIVO
2012
QUOTE ASSOCIATIVE 5.469
INTROITI SU INIZIATIVE PROMOZIONALI 7.543
ALTRI RICAVI E RIMBORSI 66
TOTALE ENTRATE E RICAVI1 13.078
ORGANI E COMITATI (117)
COSTO DEL PERSONALE (2.850)
SPESE PER INIZIATIVE PROMOZIONALI (9.774)
rapporti istituzionali e processi di riforma (50)
internazionalizzazione (2.452)
rete infrastrutturale (248)
innovazione e trasferimento tecnologico (1.502)
marketing territoriale (1.834)
monitoraggio del sistema economico per la competitivit (1.156)
valorizzazione capitale umano e funzion. mercato del Ia (751)
servizi finanziari innovativi
servizi di supporto al sistema camerale (1.781)
GODIMENTO BENI DI TERZI (29)
FUNZIONAMENTO UFFICI (790)
QUOTE ASSOCIATIVE (110)
AMMORTAMENTI (145)
ALTRE USCITE E COSTI (20)
TOTALE USCITE E COSTI (13.834)|
IRISULTATO OPERATIVO (756)|
GESTIONE NON CARATTERISTICA
GESTIONE IMMOBILIARE 192
affitti 192
accantonamento rischi
ONERI E PROVENTI FINANZIARI 723
Leasing
interessi 335
proventi/alienazioni da partecipazioni
proventi straordinari e oneri straordinari 388
SALDO DELLA GESTIONE NON CARATTERISTICA 914
RISULTATO ANTE IMPOSTE E TASSE 158
IMPOSTE E TASSE (139)
RISULTATO NETTO 19|
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RIEPILOGO GENERALE PER LINEE E PER AREE PROGRAMMA OPERATIVO 2012

o LINEA INTERNAZIONALIZZAZIONE

- Progetti in corso

- Progetti da avviare nell’anno 2012

o Invest in Lombardy

L.E.T. Lombardy Export Trade
Lombardia Point/Lombardia Business
Mercato globale- News Mercati e Desk Esteri
Integrazione piattaforme d’accesso web
Assistenza consulenziale
Promozione agroalimentare
Interventi da Convenzione Artiginato
Convenzione artigianato - bando voucher

©C OO0 OO0 0O O0O0

LINEA SVILUPPO RETE INFRASTRUTTURALE
- Progetti in corso
- Progetti da avviare nell’anno 2012
o Progetti per mobilita ed infrastrutture

LINEA INNOVAZIONE E TRASFERIMENTO TECNOLOGICO
- Progetti in corso
- Progetti da avviare nell’anno 2012
o Bando micro imprese innovative

LINEA MARKETING TERRITORIALE
- Progetti in corso
- Progetti da avviare nell’anno 2012
o Sviluppo e valorizzazione del comparto Enoagroalimentare
o Vinitaly 2012
o Crefis osservatorio filiere turistiche
o Osservatorio sistemi turistici

LINEA VALORIZZAZIONE CAPITALE UMANO
- Progetti in corso
- Progetti da avviare nell’anno 2012
o Valorizzazione ed attrattivita culturale del territorio
o Osservatorio del mercato del lavoro
o Start 2° Edizione

o LINEA RAPPORTIISTITUZIONALI E PROCESSI DI RIFORMA
- Progetti da avviare nell’anno 2012
o Cooperazione



[image: image4.png]o LINEA MONITORAGGIO SISTEMA ECONOMICO
- Progetti in corso
- Progetti da avviare nell’anno 2012

O

© O O O O O©

Rapporto Confidi 2012

Annuario statistico regionale (edizione 2012)

Analisi congiunturali e territoriali

Sviluppo servizi associati per l'informazione economica

Ricerche di approfondimento e banche dati

Sistema di monitoraggio economia Lombarda (fdp)

Sviluppo e strutturazione di un servizio di monitoraggio sul livello di
attuazione dello Small Business act

e LINEA SERVIZI A SUPPORTO DEL SISTEMA CAMERALE
- Progetti in corso
- Progetti da avviare nell’anno 2012

O
O
@)

0]
@)
O
@)

Programma formazione per il personale camerale lombardo

IX edizione Assise degli amministratori camerali

Supporto ai processi di semplificazione interni ad Unioncamere
Lombardia '

Attivita di coordinamento di sviluppo dei servizi associati

Assistenza legale al sistema camerale lombardo

Servizi camerali Lombardi “Vicini alle imprese”

Supporto ai processi di semplificazione del sistema
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[image: image9.png]PROGRAMMA OPERATIVO 2012: SCHEDA PROGETTO

Linea: Internazionalizzazione

Area/ Funzione proponente: imprese

Titolo del progetto INVEST IN LOMBARDY

Descrizione

E’ lo sviluppo sul territorio lombardo del progetto “Invest in Milan” in grado di intercettare i flussi di
investimento internazionali ed influenzare le scelte dei decisori stranieri attraverso attivita promozionali ed un
network internazionale. Grazie alla realizzazione del progetto sara possibile assistere gli investitori stranieri nel
loro processo di insediamento, assistendo i soggetti preposti al miglioramento del contesto amministrativo,
giuridico e fiscale. Il progetto si appoggera alla rete estera di Promos, che possiede un network di contatti gia
sviluppato ed una consolidata esperienza nelle iniziative per la promozione ed individuazione degli investitori
stranieri potenzialmente interessati. Il progetto prevede una prima fase di realizzazione di servizi di base per
tutti i territori: produzione di schede per ogni provincia, video, brochure, partecipazione ad eventi all’estero,
incontri in Italia con delegazioni estere, incontri istituzionali, prima assistenza ad investitori stranieri. Questa
prima fase e I'oggetto specifico del progetto, che sara integrato con servizi avanzati e servizi on demand,
richiesti e finanziati direttamente dalle Camere

Beneficiari/risultati attesi
Camere di Commercio, territorio. Messa a punto di tutti i servizi di base e la messa in atto delle
necessarie attivita propedeutiche per attivare concrete politiche di attrattivita

Partners del progetto
Camere di Commercio

Tempi di realizzazione
Anno 2012

Risorse
Valore complessivo del progetto

....................................................................................................................................

€ 250.000 - X Si, per € 250.000

e ST T T T T RIS TREEERES I No, ma coperto da budget approvato

__________________________________________________________________

€ 200.000 . o
0 Non previsto e comportante variazione del budget

O Modifica della scheda da Programma Operativo.




[image: image10.png]SPECIFICHE di PROGETTO

COSTI DIRETTI

1) Incarichi a Camere/ aziende speciali/ societa partecipate
2) Incarichi a associazioni di categoria e loro societa di servizi 0
3) Incarichi a societa partecipate pubbliche 0
4) Incarichi ad altri soggetti privati 0
5) Comunicazione attraverso organi di stampa : 0
6) Costi di produzione materiale informativo e/o promozionale 0
| 0
0
0
0

7) Costi per presentazione e/o monitoraggio risultati
8) Costo sviluppo software
9) Altro: reti d'impresa

TOTALEA | 250.00

PARAMETRI DI EFFICACIA: a seguito completamento fase regionale, realizzare almeno 4
eventi di incoming e un approfondimento su almeno 3 settori specifici con relativa promozione

COSTI INDIRETTI
1) Costi del personale

n. ore di cui costo h/
progetto 2012 standard
Dirigenti 80 80 € 100 € 8.000
Quadri 20 20 € 60 €1.200
Impiegati | 20 20 € 35 € 700
TOTALE 1 9.900
2) Costi informatici
n. ore costo
assistenza standard
| azienda 0 € 55 TOTALE 2 | |
TOTALE (1+2) | 9.900 | |
RICAVI
1) Contributo/Corrispettivo Finanziario da C.C.I.A.A. Lombarde 50.000
2) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Regione Lombardia 0
3) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Unione Italiana 0
4) Altro- Convenzione artigianato 0
TOTALE B | 50.000

200.000

COSTI DIRETTI A CARICO UCL (costi diretti - ricavi) TOTALE (A-B)

"~ Montalbetti ' A cura dell’Ufficio Amministrativo
 Proposta di: |
| CODICE PROGETTO:

Verifica Amministrativa:
| Tipo attivita:

Istituzionale O  Commerciale O

Approvazione Segretario
~ Generale:

Centro di Costo:

' Tntanra Pranattn Aid acictanta: Qi NAM



[image: image11.png]PROGRAMMA OPERATIVO 2012: SCHEDA PROGETTO

Linea: Internazionalizzazione

Area/ Funzione proponente: imprese

Titolo del progetto L.E.T. LOMBARDY EXPORT TRADE

Descrizione

Questo progetto condiviso con 7 Camere e stato approvato e finanziato dal Fondo perequativo.
Obiettivo del progetto L.E.T. (Lombardy Export Trade) e di permettere ad un significativo numero di
imprese, che per la prima volta intraprendono percorsi di internazionalizzazione, di prendere parte
ad uno specifico percorso di “coaching” che vede l'affiancamento di un Temporary Manager. Di
particolare importanza sara la fase di selezione delle imprese coinvolte, da effettuarsi direttamente
dalle Camere coinvolte, in quanto occorre identificare imprese che non abbiano mai intrapreso
percorsi significativi di internazionalizzazione, ma che, nello stesso tempo, abbiano un sufficiente
livello di organizzazione interna, di qualita del prodotto o dei processi produttivi, di qualita delle
risorse umane impiegate, onde effettuare un intervento efficace in grado di orientare in maniera
positiva la ricerca di nuovi mercati e clienti.

Beneficiari/risultati attesi
Coinvolgimento di circa 70 imprese. Almeno il 50% di queste imprese siano messe in condizione di
proporsi su nuovi mercati e verso nuovi clienti

Partners del progetto
Camere di Commercio di: CR, LC, LO, MN, PV, SO, VA

Tempi di realizzazione

Fine 2012

RISOrSe
Valore complessivo del progetto ' Previsto nel Programma Operativo 2012

€ 211.824 X Si, per € 211. 824

------------------------------------------------------------------ O No, ma coperto da budget approvato

' O Non previsto e comportante variazione del budget

O Modifica della scheda da Programma Operativo.




[image: image12.png]SPECIFICHE di PROGETTO

COSTI DIRETTI
1) Incarichi a Camere/ aziende speciali/ societa partecipate | 211.824
2) Incarichi a associazioni di categoria e loro societa di servizi 0
3) Incarichi a societa partecipate pubbliche 0
4) Incarichi ad altri soggetti privati 0
5) Comunicazione attraverso organi di stampa 0
6) Costi di produzione materiale informativo e/o promozionale 0
| 0

0

0

4

7) Costi per presentazione e/0 monitoraggio risultati
8) Costo sviluppo software
9) Altro: reti d'impresa

TOTALE A 211.82

PARAMETRI DI EFFICACIA:. Attivita con estero effettivamente avviate da almeno 30
imprese pari a circa il 50% di quelle coinvolte

COSTI INDIRETTI
1) Costi del personale

n. ore di cui costo h/
progetto 2012 standard 3
Dirigenti 60 60 € 100 € 6.000
Quadri 150 150 € 60 € 9.000
Impiegati | 400 400 € 35 € 14.000
TOTALE 1 | € 29.000

2) Costi informatici

n. ore costo
assistenza standard

| azienda 0 € 55 TOTALE 2 | |
TOTALE (1+2) | 29.000 | |
|
RICAVI |
1) Contributo/Corrispettivo Finanziario da C.C.I.A.A. Lombarde : 127.095 l
2) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Regione Lombardia ; 0l
3) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Unione Italiana § 84.729 1
4) Altro- Convenzione artigianato ;
TOTALEB .  211.824 | |

' COSTI DIRETTI A CARICO UCL (costi diretti — ricavi) TOTALE (A-B) |

; Mbnta I‘betti - A cura dell’Ufficio Amministrativo
 Proposta di: ;
CODICE PROGETTO:

~ Verifica Amministrativa:
- Tipo attivita:
~ Approvazione Segretario Istituzionale O Commerciale O
- Generale: :

| Centro di Costo:
Data approvazione: 1 Integra Progetto gia esistente: Si0 NoO 8



[image: image13.png]PROGRAMMA OPERATIVO 2012: SCHEDA PROGETTO

Linea: Internazionalizzazione

Area/ Funzione proponente: imprese

Titolo del progetto Lombardia Point e Lombardia Business

Descrizione

La rete dei LombardiaPoint mette a disposizione delle imprese che operano con |'estero servizi di
supporto attivati su specifica richiesta attraverso sia la piattaforma telematica “"Lombardiapoint.it”,
sia la presenza fisica sul territorio degli sportelli presenti presso tutte le Camere di Commercio
lombarde. I servizi vanno dal supporto informativo all’assistenza di esperti, all’'orientamento con
servizi specializzati,ecc. Nel 2011 LombardiaPoint ha curato la realizzazione, il lancio e I'animazione
di “LombardiaBusiness.net” il primo Social Network italiano per le imprese lombarde che consente
scambi di esperienze, condivisione e gestione di iniziative comuni, oltre allo sviluppo e creazione di
nuove opportunita di business. Nel 2012 si prevede |I'implementazione ed il potenziamento dei suoi
supporti telematici per consentire, tra l'altro, la messa on-line del “catalogo delle iniziative e dei
servizi del programma di rete”.

Beneficiari/risultati attesi
Imprese, Associazioni di categoria. Incremento significativo delle imprese registrate nel social network
ed aumento del numero di quesiti posti tramite la piattaformma

Partners del progetto
Camere di Commercio, Regione Lombardia, MISE, SACE, SIMEST,

Tempi di realizzazione

Anno 2012

RISOrSe
Valore complessivo del progetto ' Previsto nel Programma Operati_w_)__?_(_)_l_._z_ ______
€ 170.000 X Si, per € 170.000

O No, ma coperto da budget approvato

O Non previsto e comportante variazione del budget

O Modifica della scheda da Programma Operativo.




[image: image14.png]SPECIFICHE di PROGETTO

COSTI DIRETTI

1) Incarichi a Camere/ aziende speciali/ societa partecipate 80.000
2) Incarichi a associazioni di categoria e loro societa di servizi 0
3) Incarichi a societa partecipate pubbliche 0
4) Incarichi ad altri soggetti privati 60.000
5) Comunicazione attraverso organi di stampa 20.000
6) Costi di produzione materiale informativo e/o promozionale 10.000
7) Costi per presentazione e/o monitoraggio risultati 0
8) Costo sviluppo software 0
9) Altro: reti d'impresa 0

TOTALE A 170.000

PARAMETRI DI EFFICACIA: n° 2000 quesiti proposti tramite la piattaforma. Almeno 1000
nuovi iscritti nel 2012. N° 2000 imprese profilate nel social network alla fine dell’anno.

COSTI INDIRETTI
1) Costi del personale

n. ore di cui costo h/

progetto 2012 standard
Dirigenti 60 60 € 100 € 6.000
Quadri 300 300 € 60 € 18.000
Impiegati | 1.000 1.000 € 35 € 35.000
TOTALE 1| € 59.000

2) Costi informatici

n. ore costo I
assistenza standard !
|azienda |0 € 55 TOTALE 2 | |
TOTALE (1+2) | 59.000 |
i
RICAVI
1) Contributo/Corrispettivo Finanziario da C.C.I.A.A. Lombarde 85.000
2) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Regione Lombardia 85.000
3) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Unione Italiana 0
4) Altro- Convenzione artigianato 0]
TOTALE B 170.000 *
‘ |

- COSTI DIRETTI A CARICO UCL (costi diretti - ricavi) TOTALE (A-B) 0

" Montalbettti | | A cura dell’Ufficio Amministrativo
Proposta di: o
CODICE PROGETTO:
- Verifica Amministrativa:
. Tipo attivita:

Approvazione Segretario Istituzionale O Commerciale O

Generale: ;
. Centro di Costo:

Data approvazione: Integra Progetto gia esistente: Si NoO 10



[image: image15.png]PROGRAMMA OPERATIVO 2012: SCHEDA PROGETTO

Linea: internazionalizzazione

Area/ Funzione proponente: imprese

Titolo del progetto Mercato globale, newsmercati, desk esteri

Descrizione

Mercato globale & con oltre 1 milione di visitatori il principale portale nazionale del Sistema Camerale
per l'internazionalizzazione. E’ stata completata con successo la transizione dalla modalita cartacea
(nata nel 1996) a quella telematica, in partnership tra Unione Regionale e Promos per ricercare,
aggiornare, condividere e distribuire contenuti e fornendo un quadro completo dei temi che le imprese
lombarde devono affrontare nell’ internazionalizzazione. La Newsletter Newsmercati e Mercato globale
personalizzano i contenuti su base provinciale dando una visione uniforme delle attivita camerali con la
piena visibilita delle CCIAA competenti in modalita web con sperimentazioni innovative in assoluto e di
successo (modalita “streaming” e seminari “on line”) che sara proseguita nel 2012 su nuovi temi,
assieme ai contenuti esterni resi comprensibili alle imprese con un accurato lavoro giornalistico di
adattamento dei testi e la diffusione di schede, analisi, pubblicazioni e schede tecniche. Nell'ambito di
queste attivita condivise con altre Unioni e Camere, nell'ambito del gruppo strutture nazionale per
I'internazionalizzazione, rientrano anche i desk esteri di Chicago e Casablanca, gestiti da Promos.

Beneficiari/risultati attesi

Camere di Commercio lombarde - Imprese
Incremento del 10% degli accessi al sito e dei destinatari delle comunicazioni

Partners del progetto
Promos, Camere di Commercio lombarde e italiane, Aziende speciali

Tempi di realizzazione
Anno 2012

Risorse
Valore complessivo del progetto Previsto nel Programma Operativo 2012

....................................................................................................................................

€ 77.000 X si, per €77.000

’"""""""'""'““"'""""“""'""""“""'""""é O No, ma coperto da budget approvato

..................................................................

€ 77.000
[0 Non previsto e comportante variazione del budget

O Modifica della scheda da Programma Operativo.




[image: image16.png]SPECIFICHE di PROGETTO

COSTI DIRETTI

1) Incarichi a Camere/ aziende speciali/ societa partecipate

/7.000

2) Incarichi a associazioni di categoria e loro societa di servizi

3) Incarichi a societa partecipate pubbliche

4) Incarichi ad altri soggetti privati

5) Comunicazione attraverso organi di stampa

6) Costi di produzione materiale informativo e/o promozionale

7) Costi per presentazione e/0 monitoraggio risultati

8) Costo sviluppo software

9) Altro: reti d'impresa

TOTALE A

QOO0 |O|0|0|0 |0

77.00

PARAMETRI DI EFFICACIA: 200.000 accessi registrati a Mercato Globale - almeno

i
1
18.000 abbonati a Newsmercati §
COSTI INDIRETTI
1) Costi del personale
n. ore di cui costo h/
progetto 2012 standard
Dirigenti 40 40 € 100 € 4.000
Quadri 80 80 € 60 € 4,800
Impiegati | 200 200 € 35 € 7.000
TOTALE 1| € 15.800
2) Costi informatici
n. ore costo
assistenza standard
| azienda 0 | €55 TOTALE 2 | |
TOTALE (1+2) | 15.800 |
RICAVI
1) Contributo/Corrispettivo Finanziario da C.C.I.A.A. Lombarde 0
2) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Regione Lombardia 0
3) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Unione Italiana 0 i
4) Altro- Convenzione artigianato 0 !
TOTALE B 0
- COSTI DIRETTI A CARICO UCL (costi diretti — ricavi) TOTALE (A-B) 27.000
Montalbetti || A cura dell’'Ufficio Amministrativo |
~ Proposta di: i
) ' CODICE PROGETTO:
Verifica Amministrativa: B :
| - Tipo attivita:
- Approvazione Segretario Istituzionale O Commerciale O
Generale:
- Centro di Costo:
Data approvazione: Integra Progetto gia esistente: SiD  NoO




[image: image17.png]PROGRAMMA OPERATIVO 2012: SCHEDA PROGETTO

Linea: internazionalizzazione

Area/ Funzione proponente: imprese

Titolo del progetto Integrazione piattaforme d’accesso web

Descrizione

Il progetto prevede la razionalizzazione dei supporti telematici in materia di internazionalizzazione
offerti dal sistema camerale lombardo, che consenta, attraverso l'utilizzo di un cruscotto di
controllo, di fornire alle imprese un accesso rapido e di immediata percezione ai siti appositamente
creati dal sistema camerale lombardo quali Lombardiapoint, LombardiaBusiness, Infoexport,
Mglobale, NewsMercati, Bandionline, ecc., nonché alle sezioni internazionalizzazione dei siti
camerali e delle aziende speciali per linternazionalizzazione. Per tale iniziativa verra anche
realizzato uno specifico applicativo per rendere disponibile sul mercato la versione “mobile”
utilizzabile dagli imprenditori su I-Phone, I-Pad e telefonini "Android”. Il costo va verificato alla luce
della possibilita di utilizzare piattaforme tecnologiche gia esistenti

Beneficiari/risultati attesi _
Imprese e Associazioni di categorie. Razionalizzare |'accesso ai diversi servizi con |‘obiettivo di rendere
immediatamente visibile |'offerta complessiva a disposizione delle imprese

Partners del progetto
Camere di Commercio

Tempi di realizzazione

Anno 2012

Risorse S
Valore complessivo del progetto Previsto nel Programma Operativo 2012
€ 50.000 X Si, per € 50.000

O No, ma coperto da budget approvato

€ 50.000 :
. O Non previsto e comportante variazione del budget

O Modifica della scheda da Programma Operativo.

AS



[image: image18.png]SPECIFICHE di PROGETTO

COSTI DIRETTI

1) Incarichi a Camere/ aziende speciali/ societa partecipate 30.000

2) Incarichi a associazioni di categoria e loro societa di servizi ; 0

3) Incarichi a societa partecipate pubbliche

4) Incarichi ad altri sog

getti privati

5) Comunicazione attraverso organi di stampa

6) Costi di produzione materiale informativo e/o promozionale

7) Costi per presentazione e/o monitoraggio risultati

8) Costo sviluppo software

9) Altro: reti d'impresa

TOTALE A 50.00

PARAMETRI DI EFFICACIA: riduzione dei tempi e del numero di passaggi per accedere alle

. diverse piattaforme.

. COSTI INDIRETTI

1) Costi del personale
n. ore
progetto

di cui costo h/
2012 standard

Dirigenti 40

40 € 100

Quadri 100

100 € 60

Impiegati | 100

100 € 35

2) Costi informatici
n. ore

costo

assistenza standard

| azienda | 0

| €55

€4.000 |

€ 6.000 |

€ 3.500

TOTALE 1 | € 13.500

TOTALE 2 | |

TOTALE (1+2) | 13.500 |

RICAVI

1) Contributo/Corrispettivo Finanziario da C.C.I.A.A. Lombarde

2) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Regione Lombardia

3) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Unione Italiana

4) Altro- Convenzione artigianato

QOO0 |0

TOTALE B _

Proposta di:
Verifica Amministrativa:

~ Approvazione Segretario
Generale:

Data approvazione:

montalbetti

A cura deil'Ufficio Amministrativo
 CODICE PROGETTO:

' Tipo attivita:
 Istituzionale O  Commerciale O

Centro di Costo:
Integra Progetto gia esistente: Si0D  NoO

AG



[image: image19.png]PROGRAMMA OPERATIVO 2012: SCHEDA PROGETTO

Linea: internazionalizzazione

Area/ Funzione proponente: imprese

Titolo del progetto Assistenza consulenziale

Descrizione

Grazie allintervento di esperti qualificati viene fornito un supporto specializzato
all'internazionalizzazione. Questi servizi vengono erogati sia presso le Camere di Commercio
lombarde su specifico appuntamento sia “on-line” con il supporto delle piattaforme telematiche
condivise (LombardiaPoint e Infoexport) per le tematiche relative a contrattualistica internazionale,
fiscalita comunitaria e internazionale, dogane, trasporti, pagamenti, certificazioni merceologiche per
l'estero e paesi terzi, norme import-export, tutela internazionale di proprieta industriale e
intellettuale, “made in Italy”, regole d’origine delle merci, appalti internazionali, marchi brevetti e
know-how. Gli esperti vengono attivati per partecipare a momenti di apprendimento e divulgazione
organizzati per le imprese del territorio, e per fornire articoli e materiale di approfondimento tecnico
da mettere a disposizione delle imprese tramite i siti e le newsletter camerali. Nel medesimo
ambito viene realizzato il corso di formazione per i responsabili degli sportelli LombardiaPoint.

Beneficiari/risultati attesi
Imprese lombarde

Partners del progetto
Camere di Commercio

Tempi di realizzazione

Anno 2012

Risorse e e peee e
Valore complessivo del progetto Previsto nel Programma Operativo 2012

€ 80.000 X Si, per € 80.000

sz ee-a-----------.-----.-------------+ [] NO, ma coperto da budget approvato

€ 80.000 :
- O Non previsto e comportante variazione del budget

O Modifica della scheda da Programma Operativo.




[image: image20.png]SPECIFICHE di PROGETTO

COSTI DIRETTI

1) Incarichi a Camere/ aziende speciali/ societa partecipate

2) Incarichi a associazioni di categoria e loro societa di servizi

3) Incarichi a societa partecipate pubbliche

4) Incarichi ad altri soggetti privati

o000 |0O

80.00

5) Comunicazione attraverso organi di stampa

6) Costi di produzione materiale informativo e/o promozionale

7) Costi per presentazione e/o monitoraggio risultati

8) Costo sviluppo software

9) Altro: reti d'impresa

=lallollelle}e)

TOTALE A 80.00

PARAMETRI DI EFFICACIA: risposta ad almeno 2000 quesiti posti on line = 30 seminari realizzati
presso le CdC con almeno 1000 partecipanti - 10 incontri individuali con almeno 100 imprese coinvolte
COSTI INDIRETTI
1) Costi del personale
n. ore di cui costo h/
progetto 2012 standard
Dirigenti 20 20 € 100 € 2.000
Quadri 50 50 € 60 € 3.000
Impiegati | 200 200 € 35 € 7.000
TOTALE 1 12.000
2) Costi informatici
n. ore costo
assistenza standard
| azienda 0 €55 TOTALE 2 | B
TOTALE (1+2) | 12.000 ]
RICAVI
1) Contributo/Corrispettivo Finanziario da C.C.I.A.A. Lombarde 0
2) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Regione Lombardia 0
3) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Unione Italiana 0
4) Altro- Convenzione artigianato . 0 ;
TOTALEB O

' COSTI DIRETTI A CARICO UCL (costi diretti - ricavi)

TOTALE (A-B)

- Proposta di:

Verifica Amministrativa:

Approvazione Segretario
Generale:

Data approvazione:

montalbetti

A cura dellUfficio Amministrativo
' CODICE PROGETTO:

Tipo attivita:
. Istituzionale O

Commerciale O

- Centro di Costo:
Integra Progetto gia esistente: Sio  NoO

. 80.000



[image: image21.png]PROGRAMMA OPERATIVO 2012: SCHEDA PROGETTO

Linea: internazionalizzazione

Area/ Funzione proponente: imprese

Titolo del progetto Promozione del comparto agroalimentare

Descrizione

L'esperienza acquisita negli anni 2010 e 2011 con il Progetto integrato di promozione
dell’agroalimentare in Nord America ha costituito un importante momento di confronto e sostegno
alle problematicita che le PMI lombarde devono affrontare negli USA. Utilizzando la metodologia
operativa ormai consolidata, nel 2012 verranno identificati nuovi mercati di intervento (es. Russia,
Cina e/o Brasile) supportati anche dalla presenza dei Desk all’‘estero di Promos, con I'obiettivo di
realizzare un programma mirato di promozione del sistema Lombardia condiviso dal Sistema
Camerale lombardo e da Regione Lombardia.

Beneficiari/risultati attesi
Imprese del comparto agroalimentare. Superare 100 imprese partecipanti, con almeno il 50 % di nuovi
ingressi

Partners del progetto
Camere di Commercio -~ Regione Lombardia DG Agricoltura

Tempi di realizzazione
Anno 2012 e primo trimestre 2013

RisSOrse T
Valore complessivo del progetto Previsto nel Programma Operativo 2012
€ 400.000 X Si, per € 320.000

TR e e R T TP P O No, ma coperto da budget approvato

€ 100.000

.0 Non previsto e comportante variazione del budget

O Modifica della scheda da Programma Operativo.




[image: image22.png]SPECIFICHE di PROGETTO

COSTI DIRETTI

1) Incarichi a Camere/ aziende speciali/ societa partecipate

2) Incarichi a associazioni di categoria e loro societa di servizi

3) Incarichi a societa partecipate pubbliche

4) Incarichi ad altri soggetti privati

5) Comunicazione attraverso organi di stampa

6) Costi di produzione materiale informativo e/o promozionale

7) Costi per presentazione e/o0 monitoraggio risultati

8) Costo sviluppo software

9) Altro: reti d'impresa

TOTALE A

PARAMETRI DI EFFICACIA: n° imprese coinvolte > 100. Almeno il 50% partecipanti per
la prima volta al programma

COSTI INDIRETTI

1) Costi del personale

n. ore di cui costo h/
progetto 2012 standard
Dirigenti 60 48 € 100 € 6.000
Quadri 120 96 € 60 € 7.200
Impiegati | 100 80 € 35 € 3.500
TOTALE 1 | € 16.700
2) Costi informatici
n. ore costo
assistenza standard
| azienda 0 € 55 TOTALE 2 | |
TOTALE (1+2) | 16.700 |
RICAVI
1) Contributo/Corrispettivo Finanziario da C.C.I.A.A. Lombarde 100.000
2) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Regione Lombardia 200.000
3) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Unione Italiana 0
4) Altro- Convenzione artigianato ; 0
TOTALE B | 300.000

- COSTI DIRETTI A CARICO UCL (costi diretti - ricavi)

TOTALE (A-B) 100.000

- Proposta di:

Verifica Amministrativa:

‘ Approvazione Segretario

- Generale:

Data approvazione:

 montalbetti

Tipo attivita:
' Istituzionale O

Centro di Costo:
' Integra Progetto gia esistente: Si0  NoO

' CODICE PROGETTO:

| A cura dell’Ufficio Amministrativo

Commerciale O

PR



[image: image23.png]PROGRAMMA OPERATIVO 2012: SCHEDA PROGETTO

Linea: Internazionalizzazione

Area/ Funzione proponente: Imprese

Titolo del progetto Interventi da Convenzione Artigianato

Descrizione

Come gia avvenuto lo scorso anno, la previsione € di dedicare un importo significativo proveniente
dalla Convenzione Artigianato al finanziamento di bandi promossi nell’'ambito ADP, suddividendo le
risorse tra le varie Camere sulla base del numero delle imprese artigiane iscritte al rispettivo Albo alla
data del 31.12.2011. L'intervento potra riguardare l'innovazione oppure il credito sulla base dei
programmi da sviluppare nel 2012, anche attraverso un confronto con le Associazioni di categoria del
comparto. Occorre inoltre tenere conto che la Regione ha elaborato una proposta di legge tendente ad
abolire I’Albo imprese artigiane e le CPA. In corso d’anno quindi potrebbero essere ridefiniti criteri e

risorse connessi alla Convenzione Artigianato.

Beneficiari/risultati attesi

Imprese artigiane e microimprese. Utilizzare completamente le risorse disponibili

Partners del progetto
Regione Lombardia. Camere di Commercio

Tempi di realizzazione
Anno 2012

Risorse

....................................................................................................................................

X Si, per € 100.000

O No, ma coperto da budget approvato

O Non previsto e comportante variazione del budget

O Modifica della scheda da Programma Operativo.

43



[image: image24.png]SPECIFICHE di PROGETTO

COSTI DIRETTI

1) Incarichi a Camere/ aziende speciali/ societa partecipate

2) Incarichi a associazioni di categoria e loro societa di servizi
3) Incarichi a societa partecipate pubbliche

4) Incarichi ad altri soggetti privati

5) Comunicazione attraverso organi di stampa

6) Costi di produzione materiale informativo e/o promozionale
7) Costi per presentazione e/o monitoraggio risultati

8) Costo sviluppo software

9) Altro: contributi diretti ad imprese 500.000

TOTALE A 500.000

O0|I0I0|I0|0 |0 |0

PARAMETRI DI EFFICACIA: esaurimento delle risorse. Almeno il 30% di imprese che
 partecipano per la prima volta all'iniziativa

COSTI INDIRETTI
1) Costi del personale
n. ore di cui costo h/
progetto 2012 standard

Dirigenti 20 20 € 100 € 2.000

Quadri 20 20 € 60 € 1.200

Impiegati | 150 30 € 35 € 5.250

TOTALE1| € 8.450

2) Costi informatici

n. ore costo
assistenza standard
| azienda |0 € 55 TOTALE 2 | |
TOTALE (1+2) | 8.450 |
RICAVI
1) Contributo/Corrispettivo Finanziario da C.C.I.A.A. Lombarde 0
2) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Regione Lombardia 0
3) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Unione Italiana 0
4) Altro- Convenzione artigianato 500.000
TOTALE B | 500.000

COSTI DIRETTI A CARICO UCL (costi diretti - ricavi) TOTALE (A-B) |

Montalbetti | A cura dell’Ufficio Amministrativo
Proposta di: !

' CODICE PROGETTO:

| Verifica Amministrativa:

; Tipo attivita:
- Approvazione Segretario | Istituzionale O Commerciale O
Generale: t

| Centro di Costo:
~ Data approvazione: .~ Integra Progetto gia esistente: SiD NoO



[image: image25.png]PROGRAMMA OPERATIVO 2012: SCHEDA PROGETTO

Linea: Internazionalizzazione

Area/ Funzione proponente: Imprese

Titolo del progetto Convenzione Artigianato — Bando voucher
internazionalizzazione

Descrizione

Come gia avvenuto lo scorso anno, la previsione & di dedicare un importo significativo proveniente
dalla Convenzione Artigianato al finanziamento del bando voucher per linternazionalizzazione,
suddividendo le risorse tra le varie Camere sulla base del numero delle imprese artigiane iscritte al
rispettivo Albo alla data del 31.12.2011. Le risorse saranno destinate a sostenere la partecipazione di
imprese a fiere e missioni in coerenza con il programma della rete camerale. Occorre inoltre tenere
conto che la Regione ha elaborato una proposta di legge tendente ad abolire I'Albo imprese artigiane e
le CPA. In corso d’anno quindi potrebbero essere ridefiniti criteri e risorse connessi alla Convenzione
Artigianato.

Beneficiari/risultati attesi
Imprese. Accesso ai voucher per un numero maggiore di imprese

Partners del progetto
Regione Lombardia. Camere di Commercio

Tempi di realizzazione

Anno 2012

Risorse e
Valore complessivo del progetto Previsto nel Programma Operativo 2012
€ 1.000.000 X Si, per € 1.000.000

------------------------------------------------------------------ O No, ma coperto da budget approvato

__________________________________________________________________

O Non previsto e comportante variazione del budget

O Modifica della scheda da Programma Operativo.




[image: image26.png]SPECIFICHE di PROGETTO

COSTI DIRETTI

1) Incarichi a Camere/ aziende speciali/ societa partecipate

2) Incarichi a associazioni di categoria e loro societa di servizi

3) Incarichi a societa partecipate pubbliche

4) Incarichi ad altri soggetti privati

5) Comunicazione attraverso organi di stampa

6) Costi di produzione materiale informativo e/o promozionale

7) Costi per presentazione e/o monitoraggio risultati

OO0 I0 00|00

8) Costo sviluppo software

9) Altro: contributi diretti ad imprese 1.000.000

TOTALE A 1.000.000

I
i
!
i
:
!

PARAMETRI DI EFFICACIA: completo utilizzo delle risorse e dei voucher disponibili.

H

COSTI INDIRETTI
1) Costi del personale

n. ore di cui costo h/

progetto 2012 standard
Dirigenti 20 20 € 100 € 2.000
Quadri 20 20 € 60 € 1.200
Impiegati | 153 33 € 35 € 5.355
TOTALE 1, € 8.555

2) Costi informatici

n. ore costo
assistenza standard
| azienda |0 € 55 | TOTALE 2 | ]

TOTALE (1+2) | 8.555 |

RICAVI
1) Contributo/Corrispettivo Finanziario da C.C.I.A.A. Lombarde 0
2) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Regione Lombardia 0
3) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Unione Italiana 0
4) Altro- Convenzione artigianato 1.000.000
TOTALEB 1.000.000

~ Verifica Amministrativa:

COSTI DIRETTI A CARICO UCL (costi diretti — ricavi) TOTALE (A-B) |

Montalbetti A cura dell’Ufficio Amministrativo
Proposta di:
- CODICE PROGETTO:

Tipo attivita:

 Approvazione Segretario Istituzionale 0O Commerciale O

Generale:

. Centro di Costo:
Data approvazione: Integra Progetto gia esistente: Sio  NoO

22
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[image: image30.png]PROGRAMMA OPERATIVO 2012: SCHEDA PROGETTO

Linea: Sviluppo rete Infrastrutturale

Area proponente: Promozione e Sviluppo del Territorio

Titolo del progetto: Progetti di mobilita e infrastrutture

Descrizione:

Il progetto prevede |a razionalizzazione e il consolidamento delle attivita
dell’Osservatorio per le infrastrutture e la mobilita di Unioncamere Lombardia (in
ottica di continuita e miglioramento continuo), composto da:

e TRAIL Lombardia: strumento che serve a mappare il territorio e a focalizzare le
evoluzioni delle infrastrutture tra tutte le 12 province lombarde. Unioncamere
Lombardia si avvarra in modo sperimentale per I'aggiornamento costante del sito di
Uniontrasporti senza costi aggiuntivi.

e Rilevazione indicatori di connettivita delle infrastrutture lombarde del trasporto aereo:
raccolta e elaborazione di dati mediante la collaborazione del Certet (Universita
Bocconi) per i calendari aerei e analisi di connettivita intercontinentale e ferroviaria a
medio raggio, nel huovo contesto competitivo con nuovi operatori sulle linee esistenti.

Le attivita 2012 puntano a migliorare l'efficienza e la qualita dell’'Osservatorio, sia per
quanto riguarda le ricerche in materia di trasporto aereo, aeroportuale e ferroviario
lombardo, sia per il monitoraggio degli stati di avanzamento delle opere infrastrutturali
per i trasporti e la mobilita, in primo luogo attraverso la sinergia con le Camere di
Commercio lombarde, Uniontrasporti e altri partner (Province lombarde, Regione
Lombardia, Infrastrutture Lombarde) con un progetto di monitoraggio e sviluppo
condiviso e cofinanziato dalle Camere lombarde

Beneficiari/risultati attesi

Beneficiari: CCIAA lombarde, Regione Lombardia,utenti del Sito internet di TRAIL Lombardia

(Pubbliche amministrazioni,imprese,ricercatori e studenti...)

Risultati attesi: gestione e aggiornamento del sito e degli osservatori con riduzione dei tempi e dei costi
sostenuti per la raccolta e diffusione delle informazioni

Partners del progetto
CCIAA lombarde - Gruppo di Lavoro Infrastrutture e mobilita, Uniontrasporti, Regione Lombardia -
Direzione Generale Infrastrutture e mobilita

Tempi di realizzazione Gennaio - dicembre 2012

Risorse
Valore complessivo del progetto @ | Previsto nel Programma Operativo 2012
€ 86.000,00 X Si, per € 86.000,00

------------------------------------------------------------------ O No, ma coperto da budget approvato

€ 86.000,00

' O Non previsto e comportante variazione del budget

O Modifica della scheda da Programma Operativo.




[image: image31.png]SPECIFICHE di PROGETTO

COSTI DIRETTI

1) Incarichi a Camere/az. speciali/soc. partecipate Uniontrasporti . € 26.000
2) Incarichi a associazioni di categoria e loro societa di servizi 0
3) Incarichi a societa partecipate pubbliche ' | 0
4) Incarichi ad altri soggetti privati: CERTeT- Universita Bocconi € 60.000
5) Comunicazione attraverso organi di stampa 0
6) Costi di produzione materiale informativo e/o promozionale 0
7) Costi per presentazione e/0 monitoraggio risultati 0
8) Costo sviluppo software 0
9) Altro: da definire in corso d’anno 0

TOTALE A | € 86.000

PARAMETRI DI EFFICACIA: sviluppo di un progetto condiviso e cofinanziato dalle CCIAA (gruppo
di lavoro o Fondo Perequativo) Utenti TRAIlI +10%, 2 presentaz rapporti con almeno 50 partecip.

COSTI INDIRETTI
1) Costi del personale

n. ore di cui costo h/
progetto 2012 standard
Dirigenti 90 € 100 € 9.000
Quadri € 60 €0
Impiegati | 100 € 35 € 3.500
TOTALE | €12.500,00
1
2) Costi informatici
n. ore costo
assistenza standard
| azienda |0 | €55 TOTALE 2 | | |

TOTALE (1+2) | € 12.500 | |

RICAVI
1) Contributo/Corrispettivo Finanziario da C.C.I.A.A. Lombarde

2) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Regione Lombardia
3) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Unione Italiana
4) Altro

QOO |O0O|O

TOTALE B

| COSTI DIRETTI A CARICO UCL (costi diretti - ricavi)  TOTALE (A-B) € 86.000,00

| A cura dell'Ufficio Amministrativo

- Proposta di: Sergio Valentini |
| CODICE PROGETTO:

Verifica Amministrativa:

Tipo attivita:
 Approvazione Segretario Istituzionale 0O Commerciale O
- Generale:

: Centro di Costo:
- Data approvazione: | Integra Progetto gia esistente: Si0D  NoO

F
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[image: image35.png]PROGRAMMA OPERATIVO 2012: SCHEDA PROGETTO

Linea: INNOVAZIONE E TRASFERIMENTO TECNOLOGICO
Area/ Funzione proponente: FUNZIONE SVILUPPO

Titolo del progetto

Bando per microimprese innovative

Descrizione

Il tema dell'innovazione e del trasferimento tecnologico continuera a trovare nei bandi
dell’Accordo di Programma lo strumento di supporto. In particolare il bando per microimprese
innovative, da prevedere tra le attivita dell’Asse 3 dell’AdP, € pensato per sostenere progetti
di innovazione delle imprese anche di nuova costituzione, che abbiano al proprio interno una
partecipazione maggioritaria di giovani, che vogliano realizzare attivita ad alto contenuto
innovativo. Il bando finanzia l'innovazione di prodotto (intesa come introduzione sul mercato di
un bene o di un servizio totalmente nuovo o significativamente migliorato rispetto alle sue
caratteristiche o usi progettati), di processo (intesa come esecuzione di un nuovo o
significativamente migliorato metodo di produzione e/o di consegna), organizzativa (intesa
come nuovo metodo organizzativo nelle pratiche di affari dell'impresa) e di marketing (intesa
come esecuzione di un nuovo metodo di vendita, nella promozione ed estensione delle
attivita).

Beneficiari/risultati attesi
Beneficiari: MPMI innovative
Risultati attesi: qualita e numero di progetti presentati

Partners del progetto
Regione Lombardia

Tempi di realizzazione

2012 - 2013

Risorse e
Valore complessivo del progetto Previsto nel Programma Operativo 2012

€ 1.200.000,00 - M si, per €240.000,00

et —-—————--—---= ] NO, ma coperto da budget approvato

O Non previsto e comportante variazione del budget

0 Modifica della scheda da Programma Operativo.




[image: image36.png]SPECIFICHE di PROGETTO

COSTI DIRETTI

1) Incarichi a Camere/ aziende speciali/ societa partecipate 0
2) Incarichi a associazioni di categoria e loro societa di servizi 0
3) Incarichi a societa partecipate pubbliche 0
4) Incarichi ad altri soggetti privati 0
5) Comunicazione attraverso organi di stampa 0
6) Costi di produzione materiale informativo e/o promozionale 0
7) Costi per presentazione e/0 monitoraggio risultati 0
8) Costo sviluppo software 0
9) Altro: Contributi diretti alle imprese 1.200.000
TOTALE A | 1.200.000
PARAMETRI DI EFFICACIA:
almeno n° 60 progetti presentati e circa n® 40 progetti approvati
COSTI INDIRETTI
1) Costi del personale
n. ore di cui costo h/
progetto 2012 standard
Dirigenti € 100 €0
Quadri 220 72 € 60 € 13.200,00
Impiegati | 160 84 € 35 € 5.600,00
TOTALE 1 | € 18.800,00
2) Costi informatici
n. ore costo
assistenza standard
| azienda |0 € 55 TOTALE 2 | |
TOTALE (1+2) | € 18.800,00 |
RICAVI
1) Contributo/Corrispettivo Finanziario da C.C.I.A.A. Lombarde . 0
2) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Regione Lombardia 0
3) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Unione Italiana 0
4) Altro- Convenzione artigianato 2012 1.200.000
TOTALE B | 1.200.000

. COSTI DIRETTI A CARICO UCL (costi diretti ~ ricavi)

TOTALE (A-B)

€0

' Proposta di:

~ Roberto Valente

: Verifica Amministrativa:

Approvazione Segretario

- Generale:

-~ Data approvazione:

CODICE PROGETTO:

Tipo attivita:

" A cura dell'Ufficio Amministrativo

Istituzionale O Commerciale O

Centro di Costo:

' Integra Progetto gia esistente: SiO  NoO
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[image: image40.png]PROGRAMMA OPERATIVO 2012: SCHEDA PROGETTO

Linea: Marketing Territoriale

Area: PROMOZIONE E SVILUPPO DEL TERRITORIO

Titolo del progetto SVILUPPO E VALORIZZAZIONE DEL COMPARTO ENO-
AGROALIMENTARE LOMBARDO

Descrizione

[I progetto si articola in un programma di attivita finalizzate allo sviluppo e valorizzazione del comparto

eno-agroalimentare lombardo, per definire azioni e progetti cofinanziati anche della Camere quali:

- azioni per la tutela e qualita delle produzioni agroalimentari: si intende promuovere la qualita dei
prodotti (es. con marchi di qualita e specifiche iniziative promozionali) e delle professionalita del
settore, anche attraverso I'adozione di nuove tecnologie e dotazioni infrastrutturali;

- supporto alle azioni di promozione agroalimentare realizzate dalle Camere di Commercio e da
Regione Lombardia, per favorire I'incontro tra domanda e offerta di prodotti agroalimentari di
qualita, attraverso lo sviluppo del sito web Buonalombardia.it;

- collaborazione con polo di ricerca Riccagioia per la formazione dei produttori della filiera vitivinicola
con seminari tematici, trasferendo alle aziende tecnologie di laboratorio e cantina, e competenze di
marketing per fruire delle nuove opportunita offerte da internet; verranno inoltre definite attivita e
servizi a supporto delle enoteche regionali e di promozione fuori Lombardia;

- coordinamento del progetto /gt terre lariane per la promozione delle produzioni vinicole dell'area
lariana, a cura di Unioncamere Lombardia (il progetto condiviso in ADP Competitivita non comporta
oneri per Unioncamere); € in sottoscrizione il protocollo d’'intesa con i partner Regione Lombardia,
Camere di Commercio Como e Lecco, Province di Como e Lecco, consorzio vini IGT Terre Lariane.

Beneficiari/risultati attesi
Produttori, trasformatori, distributori agroalimentari e vitivinicoli lombardi

Partners del progetto

Regione Lombardia DG Agricoltura
Camere di Commercio lombarde
Province di Como e Lecco e Consorzio vini IGT Terre Lariane

Tempi di realizzazione
Gennaio - Dicembre 2012

RISOrSe
Valore complessivo del progetto Previsto nel Programma Operativo 2012
€ 129.500,00 X Si, per € 129.500,00

di cui a carico di Unioncamere Lombardia | 5 No ma coperto da budget approvato

€ 85.000,00 O Non previsto e comportante variazione del budget

O Modifica della scheda da Programma Operativo.




[image: image41.png]SPECIFICHE di PROGETTO

COSTI DIRETTI

1) Incarichi a Camere/ aziende speciali/ societa partecipate 45.000,00
2) Incarichi a associazioni di categoria e loro societa di servizi 0
3) Incarichi a societa partecipate pubbliche 40.000,00
4) Incarichi ad altri soggetti privati (contributo consorzio IGT Terre Lariane) 44.500,00
5) Comunicazione attraverso organi di stampa 0
6) Costi di produzione materiale informativo e/o promozionale 0
7) Costi per presentazione e/o monitoraggio risultati 0
8) Costo sviluppo software 0
9) Altro: 0
TOTALE A | 129.500,00

PARAMETRI DI EFFICACIA: Rinnovo del sito Buonalombardia.it; organizzazione di
almeno 3 seminari per produttori agro-alimentari e vitivinicoli; analisi di mercato per IGT
terre lariane, almeno una iniziativa di rete condivisa dalle CCIAA completata nell’anno

 epmpripevi s

| COSTI INDIRETTI
1) Costi del personale

n. ore di cui costo h/

progetto 2012 standard
Dirigenti 100 € 100
Quadri € 60
Impiegati | 400 € 35

€ 1.000

€0

€ 14.000

TOTALE 1 | 15.000

2) Costi informatici

n. ore costo
assistenza standard
| azienda | 15 € 55 TOTALE 2 | 825

TOTALE (1+2) | 15.825

RICAVI
1) Contributo/Corrispettivo Finanziario da C.C.I.A.A. Lombarde 11.500,00
2) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Regione Lombardia 15.000,00
3) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Unione Italiana 0
4) Altro (Consorzio Vini IGT Terre Lariane, Province di Como e Lecco) 18.000,00
TOTALE B | 44.500,00

COSTI DIRETTI A CARICO UCL (costi diretti - ricavi) TOTALE (A-B) ¢ g5 000 |

" Sergio Valentini | | AcuradellUfficio Amministrativo

- Proposta di:

. CODICE PROGETTO:

- Verifica Amministrativa: ;
Tipo attivita:

- Approvazione Segretario Istituzionale O Commerciale O

 Generale:

Centro di Costo:

Data approvazione: . Integra Progetto gia esistente: Si0 NoO

P8



[image: image42.png]PROGRAMMA OPERATIVO 2012: SCHEDA PROGETTO

Linea:Reti Territoriali e sistemi di offerta

Area: PROMOZIONE E SVILUPPO DEL TERRITORIO

Titolo del progetto VINITALY 2012

Descrizione

Realizzazione del Padiglione Vini di Lombardia a Vinitaly 2012 (Verona 25-28 marzo 2012). Il
padiglione Vini di Lombardia verra realizzato con in collaborazione tra Regione Lombardia, Sistema
camerale e imprese (tramite ASCOVILO - Associazione regionale dei consorzi vitivinicoli lombardi)
con il supporto tecnico-operativo di Agrimercati - Azienda della Camera di Commercio di Milano e
delle Associazioni di rappresentanza per lo sviluppo delle filiere agricola e agroalimentare, quale
contractor con Ente Fiere di Verona per |'allestimento per conto delle imprese vitivinicole lombarde.
L'edizione 2012 del padiglione Vini di Lombardia vedra un ampliamento dell’area espositiva con
circa 1.500 mgq. in piu rispetto all’edizione 2011 del Vinitaly per un totale di 8.500 mq. lordi.
Nel padiglione Vini di Lombardia verranno presentati tutti i territori vinicoli lombardi, proponendo
circa 1.000 etichette in rappresentanza delle 5 DOCG 15 DOC e 14 IGT.
Durante la manifestazione il padiglione sara animato da un articolato programma di eventi e
degustazioni di vini e prodotti tipici, in collaborazione con associazioni di sommelier, ristoranti ecc.
Completa il programma di attivita previsto dal progetto:

- specifica attivita di comunicazione sul padiglione e sui vini lombardi;

- incontri business to business e altre attivita di richiamo buyers/clienti in loco.
Il progetto € condiviso da Regione e Sistema camerale a valere sull’ Asse 2 - Competitivita del
sistema lombardo Linea 1.2 Conoscenza, comunicazione e promozione dell’Accordo di Programma

Beneficiari/risultati attesi
- Imprese vitivinicole lombarde
- aumento del grado di soddisfazione degli operatori per la partecipazione alla manifestazione

Partners del progetto
Regione Lombardia, Camere di Commercio: Bergamo, Brescia, Lecco, Mantova, Milano, Pavia e
Sondrio, ASCOVILO - Associazione regionale dei Consorzi vitivinicoli lombardi, Agrimercati

Tempi di realizzazione
marzo 2012

Risorse

Valore complessivo del progetto Previsto nel Programma Operativo 2012

X Si, per € 810.000,00

------------------------------------------------------------------ O No, ma coperto da budget approvato

__________________________________________________________________

€ 75.000,00 . o
O Non previsto e comportante variazione del budget

O Modifica della scheda da Programma Operativo.

28



[image: image43.png]SPECIFICHE di PROGETTO

COSTI DIRETTI

1) Incarichi a Camere/ aziende speciali/ societa partecipate

2) Incarichi a associazioni di categoria e loro societa di servizi

3) Incarichi a societa partecipate pubbliche. Ente Fiere di Verona

10.000,00

4) Incarichi ad altri soggetti privati

5) Comunicazione attraverso organi di stampa

6) Costi di produzione materiale informativo e/o promozionale

7) Costi per presentazione e/o monitoraggio risultati

8) Costo sviluppo software

9) Altro:

TOTALE A

0
0
8
0
0
0
0
0
0
8

10.000,00

PARAMETRI DI EFFICACIA: spazi espositivi totalmente utiilizzati, rappresentativita della
collettiva lombarda - customer satisfaction su consorzi e imprese del padiglione Vini di Lombardia

COSTI INDIRETTI
1) Costi del personale

n. ore di cui costo h/
progetto 2012 standard
Dirigenti 50 € 100
Quadri € 60
Impiegati | 120 € 35
2) Costi informatici
n. ore costo
assistenza standard
|azienda |0 € 55

€5.000

€0

€4.200

TOTALE 1 €9.200

TOTALE 2 |

TOTALE (1+2) [9.200,00 | i

RICAVI
1) Contributo/Corrispettivo Finanziario da C.C.I.A.A. Lombarde 75.000,00
2) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Regione Lombardia 145.000,00
3) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Unione Italiana 0
4) Altro- Imprese vitivinicole | 515.000,00
TOTALE B | 735.000,00
75.000,00

' COSTI DIRETTI A CARICO UCL (costi diretti - ricavi) TOTALE (A-B)

Proposta di:

Verifica Amministrativa:

Tipo attivita:

Approvazione Segretario . Istituzionale 0O

Generale:

CODICE PROGETTO:

| Centro di Costo:

" Sergio Valentini | | A'cura dell'Ufficio Amministrativo

Commerciale O

' Data approvazione: Integra Progetto gia esistente: Si0  NoO



[image: image44.png]PROGRAMMA OPERATIVO

2012: SCHEDA PROGETTO

Linea: Monitoraggio sistema economico per la competitivita

Area: PROMOZIONE E SVILUPPO DEL TERRITORIO

Titolo del progetto CREFIS - OSSERVATORIO FILIERE SUINICOLE

Descrizione
La suinicoltura e la filiera della trasformazione delle carni suine, ha in Lombardia il suo
baricentro (in Lombardia si produce il 40% della carne suina nazionale), ma per il
comparto manca un sistema informativo organico e strutturato che dia un monitoraggio
completo e costantemente aggiornato sulle dinamiche strutturali e di mercato
(nazionale, comunitario e internazionale). Per ovviare al deficit informativo nel 2010 &
stato attivato |I'Osservatorio economico sulle filiere suinicole che ha prodotto, con buoni
risultati, le informazioni economiche del comparto. In continuita con le attivita gia
avviate gli scorsi anni e a fronte dei risultati conseguiti, le CCIAA di Bergamo, Brescia,
Cremona, Mantova e Milano hanno concordato la prosecuzione del progetto Osservatorio
economico sulle filiere suinicole anche nel 2012, da svilupparsi con il coordinamento ed il
supporto di UCL. Inoltre, Il progetto &€ condiviso da Regione e Sistema camerale a valere
sull’ Asse 2 dell'/Accordo di Programma Competitivita Linea 1.2 Conoscenza,
comunicazione e promozione e prevede la realizzazione delle seguenti attivita:
1. produzione rapporto annuale carni suine e presentazione al pubblico dei risultati
2. produzione di tre rapporti congiunturali trimestrali di analisi degli andamenti nei
mercati di riferimento e politiche di settore con presentazione al pubblico a Brescia,
Cremona e Mantova in eventi organizzati dal Sistema camerale lombardo.
Il progetto non presenta oneri a carico di Unioncamere Lombardia ed € finanziato
interamente da Regione Lombardia, CCIAA Bergamo, Brescia, Cremona, Mantova, Milano
e Provincia di Mantova; Unioncamere Lombardia & coordinatore con funzioni di centro di
spesa unico per conto di Regione Lombardia e Camere di Commercio. Attuatore e
I'Universita Cattolica Sacro Cuore (persona giuridica di diritto pubblico) tramite il centro
studi CREFIS - Centro Ricerche Economiche sulle Filiere Suinicole), unico centro
universitario lombardo specializzato, coordinato dal professor Gabriele Canali, Direttore

del CREFIS e professore associato di Economia e Politica Agraria

Beneficiari/risultati attesi:

Beneficiari: amministrazioni pubbliche, organi
zootecnico suinicolo,

Risultati: diffusione di informazioni specifiche

supporto delle politiche pubbliche e delle strategie d’'impresa

zzazioni intermedie e imprese del settore

puntuali sul comparto delle carni suine, a

Partners del progetto: Regione Lombardia,

Cremona, Mantova, Milano e Amministrazione provinciale di Mantova

Camere di Commercio di Bergamo,Brescia,

|Tempi di realizzazione dicembre 2012

Risorse

Previsto nel Programma Operativo 2012
X si, per € 90.000,00

O No, ma coperto da budget approvato

O Non previsto e comportante variazione del budget

O Modifica della scheda da Programma Operativo.



[image: image45.png]SPECIFICHE di PROGETTO

COSTI DIRETTI

1) Incarichi a Camere/ aziende speciali/ societa partecipate

2) Incarichi a associazioni di categoria e loro societa di servizi

3) Incarichi a societa partecipate pubbliche

4) Incarichi ad altri soggetti privati

5) Comunicazione attraverso organi di stampa

6) Costi di produzione materiale informativo e/o promozionale

7) Costi per presentazione e/o monitoraggio risultati

8) Costo sviluppo software

9) Altro: Universita Cattolica S. Cuore (persona giuridica di diritto pubblico) | 90.000,00
TOTALE A | 90.000,00

OO0 (0|0|I0 0|0

PARAMETRI DI EFFICACIA: puntuale pubblicazione dei rapporti e loro pubblica presentazione

COSTI INDIRETTI
1) Costi del personale

n. ore di cui costo h/
progetto 2012 standard
Dirigenti 20 € 100 € 2.000
Quadri € 60 €0
Impiegati | 80 € 35 € 2.800
TOTALE 1 | € 4.800

2) Costi informatici

n. ore costo
assistenza standard
| azienda |0 € 55 TOTALE 2 |
TOTALE (1+2) | 4.800

RICAVI

1) Contributo/Corrispettivo Finanziario da C.C.I.A.A. Lombarde 60.000,00

2) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Regione Lombardia 30.000,00

3) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Unione Italiana _ 0

4) Altro 0

TOTALE B | 90.000,00

' COSTI DIRETTI A CARICO UCL (costi diretti — ricavi) TOTALE (A-B) |

; ‘Sergio Valentini | | A cura dell'Ufficio Amministrativo
Proposta di:
' CODICE PROGETTO:

- Verifica Amministrativa:

Tipo attivita:

Approvazione Segretario Istituzionale O Commerciale O
Generale:
. Centro di Costo:

Data approvazione: § Integra Progetto gia esistente: SiO0 NoO




[image: image46.png]PROGRAMMA OPERATIVO 2012: SCHEDA PROGETTO

Linea: Marketing Territoriale

Area: PROMOZIONE E SVILUPPO DEL TERRITORIO

Titolo del progetto OSSERVATORIO SISTEMI TURISTICI

Descrizione

Il progetto, avviato nel 2008 e inserito nell’”AdP Competitivita con Regione Lombardia, prevede
per il 2012 le seguenti attivita finalizzate al monitoraggio e diffusione de| dati congiunturali
suIIa domanda turistica in Lombardia:

A. indagini di livello regionale sui comportamenti della domanda turistica:

¢ analisi trimestrale della domanda (occupazione effettiva e previsionale delle camere);

e rapporto annuale sulle ricadute economiche dei flussi turistici in Lombardia;

B. organizzazione di incontri di presentazione alla stampa dei risultati delle indagini.
L'attivita rientra tra le analisi territoriali sull’'andamento economico lombardo e fornisce
elementi valutativi a supporto del sistema economico, attraverso un monitoraggio della
competitivita dei territori nell’attrarre flussi di domanda.

Il valore complessivo e di € 105.000,00 di cui € 73.500,00 di competenza 2012 ed €31.500,00
di competenza 2013, ai quali dal lato delle attivita si sommeranno le spese dirette sostenute
dalle CCIAA per focus territoriali di loro interesse

Beneficiari/risultati attesi

Beneficiari: Sistema Camerale Lombardo; Regione Lombardia; sistemi turistici; consorzi e
imprese turistiche lombarde.

Risultati: predisposizione di 4 rapporti sugli andamenti relativi ai comportamenti della

domanda turistica e loro presentazione

Partners del progetto

Regione Lombardia - DG Commercio, Turismo e Servizi
Camere di Commercio lombarde.

Tempi di realizzazione

Gennaio 2012 - Marzo 2013

Risorse R
Valore complessivo del progetto Previsto nel Programma Operativo 2012
€ 105.000,00 X Si, per € 73.500,00

T AT TGS AT IR O No, ma coperto da budget approvato

€ 105.000.00 O Non previsto e comportante variazione del budget
. 4

O Modifica della scheda da Programma Operativo.

4



[image: image47.png]SPECIFICHE di PROGETTO

COSTI DIRETTI

1) Incarichi a Camere/ aziende speciali/ societa partecipate (ISNART)

100.000,00

2) Incarichi a associazioni di categoria e loro societa di servizi

3) Incarichi a societa partecipate pubbliche

4) Incarichi ad altri soggetti privati

5) Comunicazione attraverso organi di stampa

6) Costi di produzione materiale informativo e/o promozionale

7) Costi per presentazione e/o0 monitoraggio risultati

.000,00

8) Costo sviluppo software

9) Altro: reti d'impresa

TOTALE A

0
0
0
0
0
5
0
0
1

05.000,00

PARAMETRI DI EFFICACIA:

stesura e diffusione di n. 4 rapporti congiunturali entro i termini stabiliti

COSTI INDIRETTI
1) Costi del personale
n. ore
progetto
Dirigenti 32
Quadri
Impiegati

costo h/
standard
€ 100

€ 60
€ 35

di cui
2012

122

2) Costi informatici
n. ore
assistenza
|azienda |0

costo
standard
| €55

TOTALE 1

€ 3.200

€0

€4.270

€7.470

TOTALE 2 | 0,00

TOTALE (1+2) | 7.470,00

RICAVI

1) Contributo/Corrispettivo Finanziario da C.C.I.A.A. Lombarde

2) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Regione Lombardia

3) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Unione Italiana

4) Altro

TOTALE B |

- COSTI DIRETTI A CARICO UCL (costi diretti — ricavi) TOTALE (A-B) 105.000.00

~ Sergio Valentini

 Proposta di:

- Verifica Amministrativa:

Tipo attivita:

Approvazione Segretario Istituzionale 0O

Generale: !
. Centro di Costo:

Data approvazione:

 CODICE PROGETTO:

Commerciale O

Integra Progetto gia esistente: SiD  NoO

" A cura dell’Ufficio Amministrativo

(%
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[image: image51.png]PROGRAMMA OPERATIVO 2012: SCHEDA PROGETTO

Linea: Valorizzazione capitale umano

Area: PROMOZIONE E SVILUPPO DEL TERRITORIO

Titolo del progetto
VALORIZZAZIONE E ATTRATTIVITA’ CULTURALE E DEL TERRITORIO

Descrizione

Il progetto vuole a diffondere e sviluppare con le CCIAA linnovativita e I'attrattivita anche del comparto
culturale lombardo (in senso esteso: creativita, innovazione, “education”, “branding”) attraverso il
supporto al comparto creativo e innovativo per le sue caratteristiche attrattive e di immagine.

In particolare si prevede di focalizzare le azioni su:

e Settore cinematografico, audiovisivo, digitale per valorizzare la Lombardia come territorio attrattivo
per asset e per “leadership” nelle professionalita e produzioni multimediali e post produzione, in
modo da cogliere le opportunita di rilancio e crescita, sia per gli aspetti promozionali nei mercati di
interesse che per le ricadute occupazionali (con attivazione di collaborazioni locali tra Camere di
Commercio e Film Commission territoriali, per I'accoglienza delle produzioni italiane e straniere); si
prevede la sperimentazione di co-marketing territoriale in ottica di “product placement” con marchi
lombardi di rilievo.

e Centri di Eccellenza formativi (anche non Universitari, es.. NIBlI) per promuovere Iattrattivita
lombarda per la formazione e creazione di capitale intellettuale (anche in ottica di prevenzione del
“brain drain”) con possibili iniziative specifiche per lo sviluppo e la valorizzazione di capitale umano
qualificato a livello territoriale e I'incontro tra domanda e offerta.

e Valorizzazione degli aspetti propriamente culturali dell’attrattivita territoriale (musei, location, sistemi
turistici integrati, ambiente e attrattive naturali quali parchi, laghi, montagna) anche in ottica Expo
2015 per favorire una coesione territoriale nella presentazione a interlocutori esterni

Le azioni saranno sviluppate con apposite partnership tematiche (es.: Fondazioni bancarie, Lombardia
Film Commission, Associazioni € ONLUS quali FAl, WWF, Italia Nostra, ecc)

Beneficiari/risultati attesi
Imprese del comparto audiovisivo, cinevisuale, media, culturale. Imprese ricettive, artigiani
specializzati nelle produzioni cinematografiche e visive. Giovani, enti locali, enti di formazione. ONG e
associazioni rappresentative

Partners del progetto

Camere di Commercio lombarde
Regione Lombardia - Presidenza
Lombardia Film Commission e altri interlocutori tematici

Tempi di realizzazione
Gennaio - Dicembre 2012

Risorse
Valore complessivo del progetto @=  Previsto nel Programma Operativo 2012
€ 105.000,00 - 01 Si, per € 105.000,00

------------------------------------------------------------------ 0 No, ma coperto da budget approvato

€ 40.000,00 O Non previsto e comportante variazione del budget

O Modifica della scheda da Programma Operativo.




[image: image52.png]SPECIFICHE di PROGETTO

COSTI DIRETTI

1) Incarichi a Camere/ aziende speciali/ societa partecipate (L. Film Commission | 80.000,00
e Camere)

2) Incarichi a associazioni di categoria e loro societa di servizi 0

3) Incarichi a societa partecipate pubbliche 25.000,00

4) Incarichi ad altri soggetti privati

5) Comunicazione attraverso organi di stampa

6) Costi di produzione materiale informativo e/o promozionale

8) Costo sviluppo software

9) Altro: reti d'impresa

0
0
0
7) Costi per presentazione /o monitoraggio risultati 0
0
0
1

TOTALE A  105.000,00
PARAMETRI DI EFFICACIA:
attivazione di almeno 10 iniziative di promozione degli asset lombardi
COSTI INDIRETTI
1) Costi del personale
n. ore di cui costo h/
progetto 2012 standard
Dirigenti 20 € 100 ' € 2.000
Quadri € 60 €0
Impiegati | 80 € 35 € 2.800
TOTALE 1 | € 4.800

2) Costi informatici

n. ore costo
assistenza standard
| azienda |0 | €55 | TOTALE 2 |
TOTALE (1+2) | 4.800

RICAVI

1) Contributo/Corrispettivo Finanziario da C.C.I.A.A. Lombarde 65.000,00

2) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Regione Lombardia 0

3) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Unione Italiana 0

4) Altro- 0

TOTALE B | 65.000,00

| COSTI DIRETTI A CARICO UCL (costi diretti - ricavi) ~ TOTALE (A-B) 4400000

Sergio Valentini | | A cura dell'Ufficio Amministrativo

- Proposta di: ‘
| CODICE PROGETTO:

' Verifica Amministrativa:

. Tipo attivita:

Approvazione Segretario . Istituzionale O Commerciale O
- Generale:
. Centro di Costo:

Data approvazione: | Integra Progetto gia esistente: Sii NoO

ud



[image: image53.png]PROGRAMMA OPERATIVO 2012: SCHEDA PROGETTO

Linea: E - Valorizzazione del capitale umano e funzionamento del mercato del lavoro

Area/ Funzione proponente: Informazione Economica

Titolo del progetto
Osservatorio del mercato del lavoro

Descrizione

Al fine di creare conoscenze informative utili per favorire I'adozione di efficaci politiche del lavoro e
formative, si sviluppera e consolidera il sistema di analisi e di monitoraggio delle evoluzioni
congiunturali e strutturali del mercato del lavoro, in collaborazione anche con la Direzione regionale di
istruzione, formazione e lavoro nell’ambito dell'Osservatorio Federato del mercato del lavoro regionale,
e con Eupolis Lombardia, Istituto Superiore per la ricerca, la statistica e la formazione.

Obiettivo generale delle analisi consiste nel monitoraggio dell’evoluzione del mercato del lavoro, sia dal
lato dell’offerta che dal lato della domanda di lavoro, finalizzato alla conoscenza delle caratteristiche
del mercato lombardo e delle richieste di professionalita da parte delle imprese lombarde. La messa a
sistema di queste informazioni favorira l'individuazione di eventuali criticita e tendenze innovative che
caratterizzano il mercato del lavoro lombardo e la valutazione degli effetti che queste hanno sul
sistema economico e sulle imprese.

Le principali direttrici di analisi riguarderanno:

- sistema di monitoraggio e di analisi congiunturale del mercato del lavoro, ovvero la valutazione della
situazione presente e dell’evoluzione a breve di un sistema economico, rivolta alla migliore
comprensione delle dinamiche economiche che si vengono delineando a livello territoriale, attraverso
una lettura integrata e informata di tutte le fonti disponibili; '

- approfondimenti tematici sulle caratteristiche del mercato del lavoro lombardo, con particolare
riferimento al target relativo all‘alta qualificazione del capitale umano ed i mismatch che l'incontro o,
meglio, il mancato incontro tra domanda ed offerta di laureati genera sul mercato (Specula

| Lombardia).

Beneficiari/risultati attesi
Beneficiari: tutti i soggetti istituzionali, associativi e sindacali interessati al monitoraggio del mercato del lavoro
per adeguati interventi di miglioramento e funzionali politiche attive del lavoro.

Risultati attesi: report trimestrali, i dati saranno articolati anche per livello provinciale, in risposta a
specifiche esigenze delle Camere e delle realta locali. Rapporto di analisi annuale sui dati del sistema
informativo Specula.

Partners del progetto
DC Programmazione Integrata di Regione Lombardia - DG Formazione - Eupolis Lombardia

Tempi di realizzazione
Gennaio - dicembre 2012

Risorse

Valore complessivo del progetto Previsto nel Programma Operativo 2012

€ 125.000,00 M si, per € 125.000,00

s e e oo o 01 [ No, ma coperto da budget approvato

..................................................................

€ 65.000,00 O Non previsto e comportante variazione del budget

O Modifica della scheda da Programma Operativo.

a9



[image: image54.png]SPECIFICHE di PROGETTO

COSTI DIRETTI

1) Incarichi a Camere/ aziende speciali/ societa partecipate (Formaper) 85.000,00
2) Incarichi a associazioni di categoria e loro societa di servizi 0
3) Incarichi a societa partecipate pubbliche 0
4) Incarichi ad altri soggetti privati 40.000,00
5) Comunicazione attraverso organi di stampa 0

6) Costi di produzione materiale informativo e/o promozionale 0
7) Costi per presentazione e/o monitoraggio risultati 0
8) Costo sviluppo software 0
9) Altro: reti d'impresa 0

» 1

TOTALE A | 125.000,00

PARAMETRI DI EFFICACIA:
Puntuale realizzazione dei rapporti trimestrali e del rapporto annuale Specula, con dati di tutte le
universita lombarde.

COSTI INDIRETTI
1) Costi del personale

n. ore di cui costo h/
progetto 2012 standard
Dirigenti 0 0 € 100 €0
Quadri 50 50 € 60 € 3.000,00
Impiegati | 134 134 € 35 € 4.690,00
TOTALE 1 | € 7.690,00

2) Costi informatici

n. ore costo
assistenza standard
| azienda |0 | €55 | TOTALE 2 | 0 |
TOTALE (1+2) | € 7.690,00 |

RICAVI

1) Contributo/Corrispettivo Finanziario da C.C.I.A.A. Lombarde 0

2) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Regione Lombardia . 60.000,00

3) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Unione Italiana 0

4) Altro- Convenzione artigianato 0

TOTALE B | 60.000,00

 COSTI DIRETTI A CARICO UCL (costi diretti - ricavi) TOTALE (A-B) 65.000,00

S ' A cura dell'Ufficio Amministrativo
Anna Maria Zerboni |

 Proposta di: |
j CODICE PROGETTO:
 Verifica Amministrativa:
| Tipo attivita:

- Approvazione Segretario Istituzionale 0O Commerciale O

Generale: |
. Centro di Costo:

Data approvazione: Integra Progetto gia esistente: Si0D  NoO




[image: image55.png]PROGRAMMA OPERATIVO 2012: SCHEDA PROGETTO

Linea: E - Valorizzazione del capitale umano e funzionamento del mercato del lavoro

Area/ Funzione proponente: Informazione Economica

Titolo del progetto START 2° edizione

Descrizione
Il progetto avra per oggetto la realizzazione di iniziative previste all'interno del Programma
d'Intervento della DG Giovani e Sport della Regione Lombardia e prevede la diffusione di cultura
imprenditoriale e di sostegno allo start-up di nuove imprese innovative, con particolare riguardo a
quelle giovanili.
Il progetto e inserito all'interno delle iniziative dell'AdP Competitivita Asse 3-Microimpresa che vede
la collaborazione di Regione Lombardia, Camere di Commercio lombarde ed Unioncamere
Lombardia.
La dotazione finanziaria complessiva del progetto ammonta a Euro 3.947.420,00 ed e finanziata
per:
e Euro 2.513.506,00 a valere sulle risorse della Regione Lombardia - Direzione Generale Sport e
Giovani
e Euro 1.322.106,00 a valere sulle risorse delle Camere di Commercio lombarde.
Unioncamere Lombardia coordinera il progetto e realizzera le attivita centralizzate avvalendosi del
supporto tecnico-operativo di Formaper per l'attuazione del progetto (istruttorie, rendicontazioni,
monitoraggio, coordinamento, ecc.).

Beneficiari/risultati attesi

n. 10.000 contatti/richiesta informazioni di cui almeno 4.000 giovani under 35; n. 1.400
candidature ammesse ai seminari di orientamento di cui circa 610 giovani under 35; n. 700
aspiranti imprenditori ammessi al percorso formativo di cui almeno 300 giovani under 35; n. 630
soggetti ammessi all’assistenza personalizzata per la redazione del B.P. di cui almeno 275 giovani
under 35; n. 298 imprese agevolate di cui 143 imprese giovanili; 1.638.401,00 euro di contributi
da erogare; da un minimo di n. 93 ad un massimo di 186 “voucher” per favorire I'occupazione di
giovani ; almeno n. 391 nuovi posti di lavoro (compresi quelli dei titolari/soci delle imprese
costituite); n. 536 ore di orientamento da erogare attraverso 67 seminari; n. 1.560 ore di
formazione da erogare attraverso 39 corsi; n. 3.822 ore di assistenza personalizzata per la
redazione del B.P.; n. 894 ore di assistenza personalizzata post-contributo per la rendicontazione;
n. 5.005 ore di tutoraggio, mentoring ed affiancamento alla gestione da erogare nei primi 24 mesi
di attivita alle 143 neo-imprese giovanili.

Partners del progetto
DG Giovani e Sport di Regione Lombardia - 12 Camere di Commercio lombarde - Comune di
Milano - Comune di Monza e Brianza

Tempi di realizzazione
Dicembre 2011 - novembre 2014 (conclusione erogazione servizio di mentoring alle giovani
imprese nell'arco dei due anni dalla loro costituzione)

Risorse

Valore complessivo del progetto = Previsto nel Programma Operativo 2012

€ 500.000,00 - ™ si, per €400.000,00

di cui a carico di Unioncamere Lombardia___| 0 No, ma coperto da budget approvato

€ --- O Non previsto e comportante variazione del budget
O Modifica della scheda da Programma Operativo.




[image: image56.png]SPECIFICHE di PROGETTO

COSTI DIRETTI

1) Incarichi a Camere/ aziende speciali/ societa partecipate (Formaper) 500.000,00

2) Incarichi a associazioni di categoria e loro societa di servizi

3) Incarichi a societa partecipate pubbliche

4) Incarichi ad altri soggetti privati

5) Comunicazione attraverso organi di stampa

7) Costi per presentazione e/o monitoraggio risultati

8) Costo sviluppo software

9) Altro: reti d'impresa

0
0
0
0
6) Costi di produzione materiale informativo e/o promozionale 0
0
0
0
5

TOTALE A  500.000,00

PARAMETRI DI EFFICACIA:

vedi risultati attesi.

COSTI INDIRETTI
1) Costi del personale

n. ore di cui ~ costo h/
progetto 2012 standard
Dirigenti 0 0 € 100 €0
Quadri 300 220 € 60 € 13.200,00
‘Impiegati | 300 200 € 35 € 7.000,00
TOTALE 1 | € 20.200,00
2) Costi informatici
n. ore costo
assistenza standard
| azienda 0 € 55 TOTALE 2 | 0,00 |
TOTALE (1+2) | € 20.200,00 |
RICAVI
1) Contributo/Corrispettivo Finanziario da C.C.I.A.A. Lombarde 55.000,00
2) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Regione Lombardia 445.000,00
3) Contributo/Corrispettivo Finanziario da Unione Italiana 0

4) Altro- Convenzione artigianato

0

TOTALE B | 500.000,00

COSTI DIRETTI A CARICO UCL (costi diretti — ricavi) TOTALE (A-B) 0,00

- Proposta di:

: Verifica Amministrativa:

- Approvazione Segretario

Generale:

Data approvazione:

Anna Maria Zerboni

A cura dell’Ufficio Amministrativo

CODICE PROGETTO:

Tipo attivita:
Istituzionale O Commerciale O

Centro di Costo:

Integra Progetto gia esistente: Si0D  NoO E-Q




