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Giornata di studio su:

Le sponsorizzazioni ed il reperimento di fondi aggiuntivi 

nella Pubblica Amministrazione: 

profili tecnici e fiscali di interesse per il Sistema camerale

Milano, 7 ottobre 2008

Obiettivi
Il seminario intende trasferire gli strumenti teorici e pratico-operativi per attivare un "sistema di sponsorizzazione" che consenta all'Ente camerale di ottenere dallo sponsor servizi, beni ed altre utilità, in cambio della sua visibilità sulla "vetrina pubblica" dell'Amministrazione. 

In particolare verranno esaminati in dettaglio i seguenti aspetti: le sponsorizzazioni, la pubblicità, il cause related marketing e il fund raising nelle Pubbliche Amministrazioni come risorsa finanziaria aggiuntiva; le modalità e le tecniche per la ricerca di fondi; il mercato per il reperimento dei fondi.
Fornire indirizzi applicativi alle Camere di Commercio in merito alla gestione contabile e fiscale delle sponsorizzazioni.

Destinatari
L’iniziativa formativa è rivolta in particolare ai responsabili e diretti collaboratori dei Servizi Ragioneria, Promozione e Legale delle Camere di Commercio lombarde.
Docenza
Annalisa Lalumera 
Collaboratrice del Dipartimento della Funzione Pubblica e docente di Fund Raising presso l’Università di Bologna

Paolo Pagani 
Dottore commercialista e componente la Commissione Diritto Tributario Nazionale dell’ODC di Milano.

Data
7 ottobre 2008 

Sede
Unioncamere Lombardia


Via Oldofredi, 23 


20124 Milano

Orari
dalle ore 9.15 alle ore 17.00

Martedi’ 7 ottobre 2008
Relatore: dottoressa Annalisa Lalumera
dottor Paolo Pagani

Ore 9.00 
Registrazione dei partecipanti

Ore 9.15
Apertura dei lavori

Ore 9.30
Presentazione dei partecipanti

Ore 9.45 
La sponsorizzazione: definizione e settori di intervento per la P.A. Le sponsorizzazioni applicate alle attività della P.A. con particolare riferimento a quelle delle Camere di Commercio.

Cosa significa sponsorizzare nella Camera di Commercio. 

Ore 11.15
Coffee Break

Ore 11.30 
- La ricerca dello sponsor: come costruire una relazione

- Vendere la sponsorizzazione

- il piano di comunicazione

- analisi dei mercati e degli strumenti di riferimento

Ore 13.00
   Pausa pranzo 

Ore 14.00 
Il fund rasing come raccolta di fondi dai privati finalizzata a progetti specifici

Il marketing sociale per le Pubbliche Amministrazioni

Ore 15.00
Il contratto di sponsorizzazione:la sponsorizzazione finanziaria. Profili normativi e fiscali ed esempi applicativi. Il bando di gara e lo schema di  contratto.

La disciplina prevista dal codice degli appalti (D.lgs 163/2006) circa l'individuazione del contraente nel contratto di sponsorizzazione.

Il trattamento fiscale delle sponsorizzazioni applicato allo sponsor e allo sponsee. Eventuali vantaggi fiscali per lo sponsor.

Ore 16.30
Quesiti operativi

Ore 17.00
Chiusura dei lavori del seminario. 
