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Saluto delle Autorita
Apertura dei lavori

Mario Bertuccioli
Universita degli Studi - Firenze
La tipicita dei vini: tra immaginazione e realta percepibile.

Erminio Monteleone

Universita degli Studi — Firenze

La riconoscibilita dell'odore dei vini di pregio in base alle valutazioni degli
esperti, dei consumatori e der panel addestrati: Wine Perceptual mapping.

Yves Le Fur

Unité Mixte de Recherche FLAVIC Flaveur, Vision et
Comportement du

Consommateur ENESAD-INRA — Université de Bourgogne - Dijon (F)
Construction de l'image olfactive propre a la typicité des vins issus adu
cépage Chardonnay et ses liens avec la composition en composes volatils.

Costruzione dellimmagine olfattiva propria della tipicita dei vini provenienti da vitigno
Chardonnay in relazione alla componente volatile.

11.00 Ceédric Saucier

Université Victor Segalen Bordeaux2 — Talence (F)
Méthodologies pour l'analyse sensorielle des tannins.

Metodologie per l'analisi sensoriale dei tannini
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André Rawyler

Ecole Ingénieurs de Changins — Nyon (CH)

Vins de barrigue et vins de copeaux - Comment les
différencier?

Vini prodotti in barrique e con l'uso di trucioli. Come differenziarli?

Elvira LOpez Tamames
Universitat de Barcelona (E)
Effetto della maturazione sui lieviti sulla tipicita aromatica der vini spumanti Cava.

Angela Silva, Milena Lambri

Universita Cattolica del Sacro Cuore — Piacenza

Influenza delle tecniche di macerazione sul profilo cromatico e
fenolico di vini rossi tipici.

Intervallo pranzo
Tavola Rotonaa
Bisogni, preferenze, relazioni: quale marketing per il vino?

coordina Pietro Rocchelli
dell’Agenzia Maurizio Rocchelli di Milano

Chiusura dei lavori.



