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Distretto del commercio: una realtà

economico-sociale significativa

• 851 comuni coinvolti 

(più del 50% del totale)

• Quasi il 70% della 

popolazione regionale 

• Oltre il 70% del 

commercio di vicinato 

e delle medie strutture

• Circa l’80% dei 

pubblici esercizi e 

degli alberghi



Distretto del commercio: 

una scelta innovativa

Ha rappresentato un’ innovazione 

nella politica commerciale pubblica

Valorizzare il commercio attraverso interventi a 

favore delle imprese come agglomerato 

commerciale e del contesto territoriale  (spazi 

pubblici) in cui esse operavano

Ha rappresentato un’ innovazione 

nella politica commerciale pubblica

Valorizzare il commercio attraverso interventi a 

favore delle imprese come agglomerato 

commerciale e del contesto territoriale  (spazi 

pubblici) in cui esse operavano



Distretto del commercio: 

tre fattori di successo

• Ha rimesso al centro dello sviluppo locale 
il commercio (centrale e/o ancillare ad altri 
comparti)  



Distretto del commercio: 

tre fattori di successo

• Ha creato un punto di riferimento in cui 
soggetti pubblici e privati definiscono 
azioni comuni a favore del commercio 
(nuovo capitale sociale)



Distretto del commercio: 

tre fattori di successo

• Ha attivato investimenti pubblici e privati 
finalizzati a creare le condizioni strutturali 
per una valorizzazione del commercio 



Distretto del commercio: 

quattro criticità

Distretto e 
organizzazione

Distretto e singoli 
commercianti

Distretto e Amm. 
Comunali

Distretto e altri soggetti

Distretto e Amm. 
Comunali



Distretto del commercio: 

il prossimo futuro 

• I Distretti stanno entrando in una nuova fase di 
sviluppo (da quella quantitativa a una qualitativa)

• I Distretti sono chiamati a dar prova non solo di 
esistere,  ma di essere uno strumento di crescita per 
il territorio e per le imprese

Come consolidare il Distretto ?



Distretto del commercio: 
il prossimo futuro 

•Rafforzare le modalità di regolamentazione
delle relazioni tra le imprese (mettere in rete le 
attività)

•Sviluppare un processo di integrazione di altre 
iniziative economiche nell’azione del  
Distretto 

•Agire come  “federatore” della molteplicità di 
soggetti che operano per lo sviluppo  di un 
territorio 



Soggetti di sviluppo presenti sul 

territorio

…IAT, Pro loco, Sistemi turistici, GAL, Distretti 
culturali, Distretti agricoli,...





In conclusione

“La difficoltà non sta nel credere
nelle nuove idee, ma nel fuggire
dalle vecchie”  

John Maynard Keynes


