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Un autunno soddisfacente, ma e soprattutto
I'inverno a portare buoni auspici
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Il traino viene dal comparto terma

Campagna
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La stagione si allunga anche grazie alle
strutture extralberghiere

Alre strutiure extralberghiere
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Affitacamere

Agriturismi

Hotel
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Note positive dal mercati ester
L'andamento del turismo italiano L'andamento del turismo straniero
Lombardia Lombardia
Pavia Pavia
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Nota: 'indice € stato ottenuto rapportando la differenza tra gli operatori che segnalano un aumento e quelli che invece indicano una diminuzione sulla somma dei due. L'indice varia
pertanto da un minimo di -1 (tutti segnalano una diminuzione dei turisti) ad un massimo di +1 (tutti segnalano un aumento dei turisti).
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Gli italiani preferiscono gli agriturismi, gli
stranieri disertano 1 b&b
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L'andamento del turismo italiano
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Nota: 'indice e stato ottenuto rapportando la differenza tra gli operatori che segnalano un aumento e quelli che invece indicano una diminuzione sulla somma dei due. L'indice varia

pertanto da un minimo di -1 (tutti segnalano una diminuzione dei turisti) ad un massimo di +1 (tutti segnalano un aumento dei turisti).
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Tre notti: la vacanza e breve per tutti, italiani e stranieri

Provenienza Permanenza media

Stranieri
31%

Stranieri 32

Italiani
69%
[taliani 3,2
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Il “fai da te” prevale sempre

Coppie

Famiglie

Individuali
business

Single

Gruppi
business

Gruppi

Target

|

18,1

17,3

16,0

15,8

6,2

M

26,6

clientela
abituale
43%

prenofazioni
tramite
internet
25%

turisti
organizzati
5%
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L’intermediazione garantisce
buoni risultati

Occupazione Otiobre
Ricorrono
allintermediazione

42% Occupazione
Novembre

Prenotazioni
Dicembre

NON rlco.rro.no Prenotazioni Vacanze
allintermediazione Natalizie

58%

Prenotazioni Gennaio

Prenotazioni Febbraio

70 80 90 100

@ Struture che NON ricorrono al circuito dell'intermediazione
W Strutiure che ricorrono al circuito dellintermediazione
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Ancora poca promozione

Politiche promozionali Vacanze Natalizie 2007

Tipologia delle politiche promozionali adottate

Sl
9%

91%

pacchetio (natale
0 capodanno)

fariffe scontate per
famiglie con
bambini

tarifie scontate
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