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La Proprietà Intellettuale consiste in un insieme di norme volte
alla tutela dei beni immateriali, frutto dell'attività creativa o
inventiva umana e comprende:

→ la proprietà industriale (marchi ed altri segni distintivi,
indicazioni geografiche, denominazioni di origine, disegni e
modelli, invenzioni, modelli di utilità, topografie dei prodotti a
semiconduttori, informazioni aziendali riservate e nuove varietà
vegetali)

→ il diritto di autore o copyright (opere letterarie ed
artistiche)

Cos’è la Proprietà Intellettuale ?



Principali Aree della P.I.

► Brevetti per invenzione si tratta di una 
forma di protezione per innovazioni/soluzioni 
tecniche 

►Marchi sono segni distintivi, atti a 
distinguere prodotti e servizi

►Modelli: modelli di utilità (forme nuove che 
conferiscono migliorata efficacia o comodità 
funzionale) e disegni/modelli (aspetto 
esteriore di un elemento privo di valori 
funzionali) 

►Diritto d’autore 



Forme di protezione 
un prodotto può essere tutelato 

ricorrendo a diverse forme di protezione

► Brevetto: per la penna 
stilografica che può 
immagazzinare inchiostro

►Modello di utilità per la clip e 
la pipetta per l’iniezione 
dell’inchiostro

► Disegno: disegno elegante 
con clip a forma di freccia

►Marchio di fabbrica: sul 
prodotto e/o sulla confezione 
per distinguerlo da altre penne



Possibili alternative strategiche

► Se un prodotto è innovativo, vi sono diverse possibilità
per tutelarsi e prevenire i danni conseguenti la
contraffazione da parte di terzi:

- Brevettare l’invenzione e commercializzarla
(strategia del « primo sul mercato »)

- Brevettare l’invenzione e cedere il brevetto o offrirlo
in licenza a terzi

- Conservare in regime di segretezza ad es. il
processo di produzione e commercializzare il
prodotto

- Brevettare e costituire partnership/alleanze
strategiche fondate sui diritti di P.I.



Concedere in licenza le invenzioni 
brevettate ad altri

► Bishop Engineering (Australia):  
Una società che produce sterzi 

guadagna più di 7 milioni di dollari 
all’anno di royalty.

► Cash Engineering Research
Ltd. (Australia): Ad una fiera 

tecnologica ad Hannover ha stipulato 
un contratto di licenza con un 
importante produttore europeo. Oggi 
con 50 brevetti i suoi guadagni 
provengono dalle concessioni in 
licenza.



I Brevetti
► Norme di riferimento 

Codice della Proprietà Industriale 
(CPI, 10 Febbraio 2005, n.30)
D.Lgs. 13 Agosto 2010, n. 131

Il brevetto è un “contratto” tra Stato e soggetto inventore.

L’inventore descrive la propria invenzione ricevendone in cambio 
un diritto di esclusiva limitato nel tempo.

� Limite territoriale
� Limite temporale: 20 anni dalla data di deposito della 
domanda di brevetto

In Italia: Sezione IV. CPI – INVENZIONI
In Europa: “European Patent Convention” (EPC)



INVENZIONE E BREVETTABILITA’

L’invenzione consiste in una soluzione nuova e originale ad un 
problema tecnico, atta ad essere realizzata ed applicata in campo 
industriale.

Una invenzione per essere brevettabile deve soddisfare ad alcuni 
requisiti, tra cui:

- Novità
(Art. 46 CPI - Art. 54 EPC)

- Attività inventiva
(Art. 48 CPI - Art. 56 EPC)

- Industrialità
(Art. 49 CPI - Art. 57 EPC)

- Sufficienza di descrizione
(Art. 51 CPI - Art. 83 EPC)

- Liceità
(Art. 50 CPI - Art. 53(a) EPC)



DIRITTI / EFFETTI DELLA BREVETTAZIONE

► Il brevetto conferisce diritti di escludere i terzi dal riprodurre 
l’invenzione come definita nel brevetto (Art. 66 CPI)

► I diritti esclusivi del brevetto sono conferiti con la 
concessione del brevetto (art. 53 CPI). Tuttavia, gli effetti
del brevetto decorrono dalla data in cui la domanda con la 
descrizione, le rivendicazioni e gli eventuali disegni è resa 
accessibile al pubblico (attraverso pubblicazione o notifica 
della domanda di brevetto)



I Brevetti nella pratica

► Brevetti coprono numerosissimi prodotti di 
uso quotidiano.

► La colla usata per i post-it è stata scoperta 
casualmente da 3M. Inizialmente ignorata, 
è stata brevettata in un momento 
successivo. I post-it hanno dato enormi 
profitti alla società.

► Lattine con apertura a strappo: 
L’inventore ha concesso in licenza il 
sistema alla Coca-Cola per 1/10 di 
centesimo per lattina. Durante il periodo 
di validità del brevetto l’inventore ha 
ricevuto 148.000 sterline inglesi al giorno 
di royalty.



Un prodotto, molti brevetti

►Un singolo prodotto può 
comprendere molte 
caratteristiche innovative

► Il nuovo Gillette® Mach 3 è 
protetto da 22 brevetti



I brevetti rafforzano la posizione sul mercato

►Ztagg: una Società australiana 
ha trovato un mercato di nicchia 
per occhiali da sole per surfisti

►Ellis Equipment Ltd.: E’ 
diventata un importante 
distributore di una macchina 
americana per raccogliere 
cotone. La Società ha adattato 
la macchina al terreno locale e 
ha richiesto sia un brevetto sia 
un disegno industriale sugli 
adattamenti.



Iter per il rilascio di un Brevetto Italiano

Deposito
Domanda
Brevetto
Italiano

Rapporto di
Ricerca Italiano
con Opinione 
Preliminare
di Brevettabilità
da parte dell’EPO
+
Lettera
Ministeriale UIBM

Entro circa 9 mesi
dal deposito

Entro 12 mesi dal deposito:
estensione della domanda di 
brevetto all’estero oppure ancora in 
Italia godendo del diritto di priorità

Accessibilità
al pubblico
Domanda
Brevetto
Italiano

18 mesi
dal 
deposito

Termine
per risposta
a Lettera
Ministeriale

Entro 21 
mesi
dal deposito

Concession
e
Brevetto
Italiano



Iter per il rilascio di un Brevetto Europeo

Deposito
Domanda
Brevetto
Europeo

Rapporto di
Ricerca
Europeo
con Opinione
Preliminare
di Brevettabilità

Entro 6-9 mesi
dal deposito

Se si tratta di un primo deposito:
entro 12 mesi si può estendere la 
domanda di brevetto all’estero oppure 
ancora in Europa, godendo del diritto di 
priorità

Pubblicazione
Domanda
Brevetto
Europeo

18 mesi
dal deposito 
o dalla 
priorità, se 
rivendicata

Richiesta
Esame
Europeo 

Entro 6 mesi
dalla 
pubblicazione o 
dalla priorità, se 
rivendicata

Esame
Europeo



Iter per il rilascio di un Brevetto Europeo

Esame
Europeo

Concessione
Brevetto
Europeo

Entro 3 mesi
dalla 
concessione

[continua]

Convalida
nei singoli
Paesi designati

Fascio di
brevetti nazionali:

[IT]

[FR]

[DE]

[GB]

[NL]

[CH]

[…]



European
Contracting
States

States 
recognising 
European 
patents upon 
request:
- BA Bosnia and 
Herzegovina 
- ME 
Montenegro



Pubblicazione
Brevetto
Europeo
concesso



Procedura di deposito Domanda di Brevetto Internazion

Deposito
Domanda
Brevetto
Internazionale

Rapporto di
Ricerca
Internazionale
(ISR) con
Opinione
Preliminare
di Brevettabilità

Entro 6-9 mesi
dal deposito

Pubblicazione
Domanda
Brevetto
Internazionale

Richiesta
facoltativa

Esame 
Preliminare
Internazional
e 

Entro 3 mesi
dalla pubblicazione del 
ISR o 22 mesi dalla 
priorità, se rivendicata 

18 mesi
dal deposito 
o dalla 
priorità, se 
rivendicata

Se si tratta di un primo deposito:
entro 12 mesi si può estendere la 
domanda di brevetto nei Paesi non 
aderenti al PCT oppure ancora come 
domanda di brevetto internazionale, 
godendo del diritto di priorità



Iter per l’ottenimento di un Brevetto Europeo

Esame
Europeo

Concessione
Brevetto
Europeo

Entro 3 mesi
dalla 
concessione

[continua]

Convalida
nei singoli
Paesi designati

Fascio di
brevetti nazionali:

[IT]

[FR]

[DE]

[GB]

[NL]

[CH]

[…]



PCT
Contracting
States



Pubblicazione
Domanda di
Brevetto
Internazionale



Marchi di fabbrica

► Un marchio è un segno distintivo usato per 
contraddistinguere prodotti o  servizi, in alcuni casi 
con valore intrinseco elevato.



Protezioni dei marchi di fabbrica e vantaggi

► I prodotti sono facilmente riconoscibili e 
distinguibili da quelli dei concorrenti

► Protegge i produttori dalla riproduzione, in 
particolare di prodotti simili, di qualità inferiore o di 
sfruttare investimenti pubblicitari o di 
avvantaggiarsi del successo commerciale 
conseguito



I marchi registrati hanno i vantaggi di:

► Consentire di intraprendere azioni legali per contraffazione; 
► Possibilità di richiedere elevati danni nel corso di un’azione 

di contraffazione di un marchio di successo;
► Presunzione che il marchio registrato sia valido e che il 

titolare della registrazione possegga il marchio registrato;
► Presunzione che colui che registra abbia il diritto esclusivo 

all’uso del marchio sul mercato;
► Presunzione che il marchio registrato non sia simile in modo 

da creare confusione con altri marchi registrati;
► Capacità di depositare domande di registrazione in altri 

Paesi sulla base della registrazione nazionale;
► Capacità di impedire l’importazione di beni che portano 

marchi in contraffazione iscrivendo la registrazione presso le 
dogane.

Protezioni del marchio e vantaggi



Cos’è il disegno industriale?

► ll disegno comunitario registrato (RCD)
Un RCD è un diritto esclusivo che protegge l’aspetto 
esterno di un prodotto o parte di esso derivante da 
caratteristiche (in particolare, le linee, i contorni, i colori, 
la forma, la consistenza e/o i materiali) del prodotto 
stesso e/o dei suoi ornamenti

► Portata e validità
Un RCD è valido in tutta l’Unione Europea. Non è 
possibile limitare la portata geografica della protezione 
ad alcuni Stati membri.

Un RCD inizialmente ha una durata di 5 anni dalla data 
del suo deposito e può essere rinnovato per periodi di 
cinque anni fino ad un massimo di 25 anni.



Cos’è il disegno industriale?

► Livello di protezione

I titolari dei disegni registrati validi hanno il diritto 
esclusivo di usare il disegno in questione e di 
impedire a terzi di utilizzarlo in qualsiasi luogo 
all’interno dell’Unione Europea. Essi saranno protetti 
sia da una imitazione intenzionale che da uno 
sviluppo indipendente di un disegno simile.

Il diritto copre in particolare la realizzazione, l’offerta, 
il marketing, l’importazione, l’esportazione o l’uso di 
un prodotto in cui il disegno è incorporato o a cui 
esso è applicato, o il mantenere una scorta di un tale 
prodotto a tali scopi.



Che cosa può essere protetto?

i materiali

le linee

le forme

i contorni i fili

gli ornamenti

i colori



Esempi di CD concessi (1)



Esempi di CD concessi (2)



Diritto d’autore (1)
Società creative

► Le società creative e gli autori possono beneficiare 
della protezione conferita dal diritto d’autore

► Non è richiesto alcun adempimento di aspetti formali

► Oggi, esiste una protezione quasi a livello mondiale 
attraverso trattati  internazionali (Berna, TRIPS)

► Importanza per aziende che operano in certi settori 
quali musica e pellicole, pubblicazioni, software e 
multimedia

► Supporto allo sviluppo di incubatori e diramazioni 
universitarie nelle industrie multimediali e di software



Diritto d’autore (2)
e Diritti Correlati

I diritti d’autore proteggono “le opere originali di una 
paternità fissata in qualsiasi mezzo di espressione 
tangibile” comprendente:
► opere letterarie
► opere teatrali
► pantomime ed opere coreografiche
► opere pittoriche, grafiche e scultoree
► filmati ed altre opere audiovisive
► registrazioni del suono
► opere architettoniche
► codice software
► topografie di microchip



Diritto d’autore (3)
Diritti conferiti

► Dà al titolare il diritto esclusivo di fare ed autorizzare altri a:
- preparare lavori derivativi sulla base del diritto d’autore
- lavorare per la riproduzione dell’opera protetta da diritto d’autore
- distribuire copie o fonoregistrazioni dell’opera coperta da diritto 

d’autore al pubblico mediante vendita, noleggio, prestito, ecc. 
- realizzare pubblicamente l’opera coperta da diritto d’autore 

(opere teatrali, ecc.)
- visualizzare pubblicamente le opere coperte da diritto d’autore 

(pellicole, ecc.)

►Durata: il diritto d’autore ha una durata di 70 anni a partire dalla 
morte dell’autore

►La protezione del diritto d’autore inizia alla data in cui l’opera è stata 
creata

►La legge internazionale ha da tempo ampiamente rinunciato ad un 
requisito rigoroso per una notifica e la registrazione del diritto d’autore

- E’ importante esserne in possesso quando si deve ricorrere ai 
tribunali per dimostrare di avere diritto alla protezione



Segreti commerciali (1)

► Definizione: Qualsiasi informazione confidenziale che 
fornisca ad un’impresa una capacità concorrenziale può 
essere considerata segreto commerciale.

► Non richiede registrazione

►Esempi: metodi di vendita, strategie di marketing, processo di 
produzione innovativo, elenco di fornitori, nuovi prodotti o 
servizi

►Esempi famosi: La formula della Coca-Cola, il codice 
sorgente della Microsoft per Windows 

►Ogni società ha segreti commerciali propri. Si tratta di 
informazioni che non vuole divulgare ai terzi



Segreti commerciali (2)

►Tre requisiti essenziali:
- L’informazione deve essere segreta
- Deve avere un valore commerciale
- Misure ragionevoli da parte del titolare per mantenere il segreto 
(per es., accesso basato sulla “necessità di conoscere”; contratti di 
segretezza o contratti di non divulgazione; contratti di non 
concorrenza)

► Una appropriazione indebita si verifica quando una società ottiene 
un vantaggio economico ottenendo il “know-how” mediante:

- L’uso di mezzi impropri per acquisire la conoscenza
- È a conoscenza di aver ottenuto il segreto commerciale

- da una parte che ha usato mezzi impropri
-da una parte che aveva il dovere di mantenere la segretezza
- da una persona che è venuta a conoscenza di un segreto 
commerciale per casualità o per errore e che passa dall’altra 
parte



Segreti commerciali (3)

► Vantaggi dei segreti commerciali:

- Nessuna necessità di registrarli
- Non limitati nel tempo
- Nessuna divulgazione
- Possono proteggere informazioni non brevettabili

► Svantaggi dei segreti commerciali:
- I costi per mantenere il segreto possono essere elevati
- Altri possono scoprire/inventare lo stesso in modo 
indipendente
- Altri possono brevettarlo (se brevettabile)
- Più difficile da far rispettare legalmente
- Se il segreto è racchiuso in un prodotto, questo può essere 
esaminato tecnicamente per risalire al segreto?



La PI aggiunge valore

La PI aggiunge valore ad ogni fase del processo di 
innovazione e commercializzazione

Creazione

letteraria/artistica

Invenzione

Finanziamento Disegno 

del prodotto

Commercializzazione

marketing

Concessione 

in licenza

Esportazione

Brevetti/

Modelli di utilità

Diritto d’autore

Disegni industriali

Marchi di fabbrica

Marchi di fabbrica, 

Disegni industriali,

Indicazioni geografiche Tutti i diritti

di PI

Tutti i diritti di

PI



PI e PMI

► La proprietà intellettuale può aiutare lo sviluppo di una 
società coinvolgendo numerosi aspetti:
dalla creazione di una nuove idee,  allo sviluppo di un nuovo 
prodotto, alla acquisizione di tecnologia, valorizzazione del 
marchio, marketing, ottenimento di risorse finanziarie, 
esportazione, concessione di licenze e franchising, joint 
ventures, fusione e acquisizione, alleanze strategiche, ecc.

► La  proprietà intellettuale può anche aumentare il valore di  
qualsiasi società nonché il valore dei prodotti o dei servizi



Strategia per l’acquisizione della PI 

► Per diritti di proprietà industriale registrabili:
- Presentare o non presentare la domanda: analisi 

costi-benefici, brevetti rispetto a segreti commerciali, 
opere e disegni registrati o non registrati

- Quando presentare la domanda: definizione dei 
tempi di presentazione della domanda di 
registrazione

- Cosa includere nella domanda: alcune caratteristiche 
di un prodotto possono essere protette con uno o più 
diritti di proprietà intellettuale. Per esempio la forma 
della bottiglia, il disegno tessile, il software,  ecc.

- Dove presentare la domanda: (protezione nazionale, 
regionale o internazionale)

- Consulenza legale e tecnica



Strategia di esportazione/investimento 
all’estero

► L’eventuale decisione di esportare un prodotto, di 
concedere in licenza a produttori/distributori esteri, 
concedere in franchising o investire in una società 
locale sarà influenzata dalle considerazioni sulla 
PI

► La determinazione dei tempi per presentare le 
domande per i diritti di proprietà intellettuale 
all’estero è determinante

►Trattative sulla proprietà di diritti di PI all’estero 
con partner esteri



GRAZIE 
PER LA VOSTRA ATTENZIONE

Eventuali domande? 

Alessandro Coppo
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Corso di Porta Vittoria, 9
20122 Milano - Italy 
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